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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b>

Angka Kematian Bayi yang tinggi di Kabupaten Bandung mendorong Save the Children melalui Program

SELARAS (Sederhana Berdampak Luar Biasa) menjalankan aktivitas Pemasaran Sosial di Kecamatan

Kertasari. Program SELARAS melibatkan masyarakat lokal dalam berbagai kegiatan kampanye untuk

menambah pengetahuan dan melakukan perubahan prilaku masyarakat yang dapat mengurangi resiko

kematian bayi. Berbagai bentuk kegiatan pemasaran sosial seperti sosialisasi melalui konseling hingga

kampanye mobilisasi massa telah dilakukan melalui media komunikasi.

 

Tesis ini membahas sejauh mana Pemasaran Sosial dapat mempengaruhi prilaku masyarakat, mengetahui

tantangan dan dukungan ketika menjalankan aktivitas pemasaran sosial dan upaya lebih lanjut yang dapat

dilakukan untuk mencapai tujuan program. Setelah satu tahun menjalankan aktivitas pemasaran sosial,

terdapat beberapa hasil yang telah dicapai, seperti angka persalinan di tenaga kesehatan meningkat dan

menciptakan kemitraan bidan dan paraji.

<hr><i><b>ABSTRACT</b>

Save the Children through SELARAS Program Simple with Tremendous Impact create the social marketing

activities in Kertasari Sub District to response the high number of infant mortality rate SELARAS involving

local communities in various campaigns to increase knowledge and change people s behavior that can

reduce the risk of infant mortality Various social marketing activities such as counseling to community

mobilization has been done through various media communication.

 

This Thesis discusses how social marketing can affect people behavior knowing the challenges and support

and further attempts to do to achieve the program objectives After one year running the social marketing

activity there are some results that have been achieved such as increasing the number of deliveries in health

facility and creating partnerships between midwife and traditional birth attendance.</i>
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