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Sudah hampir dua tahun beroperasi di Indonesia, GUVERA kini menghadapi permasalahan yaitu kesadaran
masyarakat yang masih rendah akan keberadaan aplikasi ini. Jikamelihat perilaku konsums musik yang
mulal beralih ke digital, GUVERA sebagai pemain cukup lama di pasar aplikasi streaming musik ini
mempunyai peluang besar untuk melakukan strategi promosi kepada pengguna baru yang potensial. Hal
tersebut diperkuat pula dengan munculnya kompetitor baru di sektor aplikasi streaming musik yang
mengincar target audiens yang sama dengan aktivitas promos yang lebih masif.

Makadari itu, GUVERA harus dapat menyampaikan unigue selling proposition kepada target audiens, agar
GUVERA bisa bertahan dalam pasar persaingan yang mulai ramai dengan kondisi masyarakat yang mulai
paham dan tertarik dengan aplikasi streaming musik. Muncul big idea sebagai dasar pelaksanan kampanye
ini yaitu ?Soundtrack of Y our Life?, dimanamusik dapat menghidupkan momen seseorang selayaknya
soundtrack untuk sebuah film. Strategi komunikasi yang direncanakan berupa penayangan iklan radio,
digital, dan brand activation.

Tujuan pemasaran yang ingin dicapai adalah meningkatkan jumlah pengguna GUV ERA dengan target total
pengguna 2.000.000 di akhir tahun 2016. Adapun anggaran program selama satu tahun berjumlah Rp.
2.300.741.577. Demi keberhasilan program ini, maka evaluasi dan monitoring dilakukan untuk melihat
dampak dan efektivitas program ini.

Had operated for almost two years in Indonesia, GUV ERA recently faces a problem that thereis still lack of
public awareness and product knowledge of GUVERA on the market. Knowing that recently music
consumption behavior has going through digital, GUVERA as a growing player in the market has a big
opportunity to develop promotion strategy to new and potential target. [t?s supported by the emergence of
new competitor who did a massive promotion activity to the same target audiences as GUVERA.

Therefore, GUVERA should be able to communicate its unique selling proposition to target audiences so
that GUVERA can survive in this competitive market. The big idea of this campaign called ?Soundtrack of
Your Life?, which music can lift up the moment of someone, just like a soundtrack for amovie.
Communication strategy in this campaign consists of radio advertising, digital advertising and brand
activation.

Marketing objective to be achieved is to increase new users to two million users by the end of 2016. The
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budget of one-year program is Rp. 2.300.741.577. Evaluation and monitoring phase will also be conducted
to find out the impact and effectiveness of this campaign.



