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Abstrak
 

Zeemi masih belum banyak diketahui oleh masyarakat Indonesia. Hal ini dapat terlihat dari jumlah user

Zeemi yang baru mencapai angka 50 987. Perubahaan Zeemi yang awalnya merupakan TV Online menjadi

platform media sosial menyebabkan kesalahan awareness masyarakat. Tujuan dari program adalah

meningkatkan brand awareness Zeemi. Keberhasilan program diukur dengan melihat peningkatan jumlah

user maupun application download Setelah 9 bulan rangkaian program user Zeemi diharapkan meningkat

sebesar 2500 user dan application download sebesar 1500 aplikasi. Stategi yang digunakan adalah

bekerjasama dengan berbagai komunitas untuk mendapat segmentasi khalayak yang luas namun spesifik.

Strategi kedua adalah meningkatkan engagement dengan komunitas. Strategi ketiga tidak hanya ditujukan

untuk komunitas namun juga masyarakat umum dan media. Strategi yang digunakan adalah dengan

mengangkat nilai social responsibility. Program merupakan special event yang terdiri dari joint event Zeemi

Eearth Day dan Go Art with Zeemi dan competitions Beatbox Competition dan Dance Cover Competition.

Program berlangsung sejak 1 Februari hingga 30 September 2016 dengan total biaya Rp 99 250 000

Program dievaluasi dengan melihat input output dan outcome.

......

Many Indonesian people haven 39 t fully known about Zeemi. This fact is proven by the number of Zeemi

39 s users which is still 50 987. Zeemi has been changed from Online Television to media social platform it

make wrong awareness about Zeemi. The aim of this program is to increase people 39 s awareness about

Zeemi. It can be measured by observing the increase of the number of user and download application after

this program will be launched After the program 39 s launching the number of Zeemi 39 s users are

expected to reach 2500 people and the download application will increase to 1500 people. This program will

be collaborated with many communities. This collaboration will help Zeemi gaining large and specific

audience.

The second strategy is to improve community engagement. The third stategy is not only for community but

also for large public. This program is expected to raise social responsibility. This program is pecial event

contains of joint event Zeemi Earth Day and Go Art with Zeemi and competitions Beatbox Competitions

and Dance Cover Competition. Program will be ruin since February 1st 2016 until September 30th 2016

with total budget Rp 99 250 000 This program will be evaluated by observing input output and outcome.
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