Uni versitas Indonesia Library >> U - Mkal ah dan Kertas Kerja

Efektivitas Penggunaan Memes Online Activism pada Mercy Campaign
= The Effectiveness of Mercy Campaign Memes Online Activism
Maharani Anindita Wijaya, author

Deskripsi Lengkap: https:/lib.ui.ac.id/detail 71d=20424022& |okasi=lokal

Perkembangan dunia online membuahkan suatu wadah baru untuk melaksanakan aktivitas sosial dengan
pengunaan memes, dimana Internet telah melekat dan menjadi bagian dari budaya masyarakat. Tulisan ini
bertujuan untuk menganalisa penggunaan memes untuk aktivitas sosial, Mercy Campaign dan mengukur
efektivitas berdasarkan unsur fidelity, fecundity, longevity, replicability, dan searchability. Metode yang
digunakan untuk tulisan ini adalah menganalisaisi secara kuantitatif dan kualitatif. Analisis Mercy
Campaign akan memperlihatkan bagaimana memes dan aktivitas sosial dilaksanakan di Internet untuk
mencapal tujuannya, yang mempermudah untuk mendapatkan perhatian dan partisipasi dari masyarakat
secaraluas. Di sisi lain, tulisan ini menganalisa bagaimana online activism dapat memberikan dampak pada
aktivitas sosial secara off-line, yang diharapkan dapat menjadi kunci pembelajaran bagi para praktisi
komunikasi untuk membuat kampanye di masa depan

<hr><i>The development of online world brings a new platform to execute social activism with the use of
memes, where the Internet has embodied and become a part of mass culture. This paper aims to analyze the
use of memes for online activism, Mercy Campaign, and measure the effectiveness based on the aspects of
fidelity, fecundity, longevity, replicability, and searchability. The methods used for this paper is quantitative
and qualitative content analysis. Analysis of Mercy Campaign is going to show how memes online activism
are executed in Internet help to achieve the goals of the campaign, which able to gain a broader public
awareness and participation. Furthermore, this paper will analyze how online activism could give impact on
off-line activism, which is expected as a key learning for communication practitioners to create a campaign
in the future.</i>
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