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<b>ABSTRAK</b>

ada umumnya perempuan dalam iklan ditampilkan sebagai perempuan yang memiliki rambut panjang dan
lurus, berkulit putih dan mulus, bertubuh langsing. Analisis semiotik pada tiga buah iklan yang menjadi
korpus data dalam penelitian ini, yaitu formoline L112, eBalance.de, dan Almased, menunjukkan bagaimana
iklan turut membentuk mitos kecantikan. Mitos kecantikan yang terbentuk melalui penggambaran dalam
media merupakan bagian dari industri. Makalah ini bertujuan untuk memperlihatkan konstruksi tubuh ideal
perempuan di Jerman.

<hr><i><b>ABSTRACT</b>

Women are generally portrayed in advertisements with long and straight hair, fair and smooth skin, and
perfectly slim body. This study using semiotic analysis focuses on three different advertisements, i.e.
formoline L112, eBalance.de, and Almased, in which the results shows how advertisements play an
important role in constructing the beauty myth. Beauty myth, which isformed by representation in various
mediais apart of the industry. This study aims to describe the construction of an ideal body of women in
Germany.</i>
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