
Universitas Indonesia Library >> UI - Skripsi Membership
 
Penentuan faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli varian produk
Iphone generasi 5 = Determination factors that affect buying interest on
Iphone 5th generation product
Hasibuan, Bagus Ahmad Pratama, author
Deskripsi Lengkap: https://lib.ui.ac.id/detail?id=20429339&lokasi=lokal 
------------------------------------------------------------------------------------------
Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Semakin berkembangnya zaman, penggunaan ponsel pun semakin meningkat. Perusahaan yang bersaing

dalam pangsa pasar ponsel semakin gencar melakukan inovasi ? inovasi baru dalam penjualan produknya.

Apple merupakan salah satu perusahaan yang ikut bersaing dalam pasar ponsel tersebut. Salah satu

kebijakan Apple dalam berinovasi adalah dengan cara merilis produk iPhone 5C bersamaan dengan iphone

5S tepat satu tahun setelah Apple merilis produk iPhone 5. Situasi ini mengakibatkan produk Apple iPhone

5 memiliki dua varian yang berbeda pada waktu yang bersamaan. Penelitian ini akan membahas faktor ?

faktor apa saja yang akhirnya mempengaruhi seseorang untuk memiliki minat beli varian produk Apple

iPhone generasi 5. Objek penelitian ini adalah Apple iPhone 5, iPhone 5C, dan iPhone 5S. Penelitian ini

menggunakan metode structural equation modeling yang bertujuan mengetahui pengaruh antar faktor

dengan jumlah responden sebanyak 274 orang. Hasil dari penelitian ini menunjukkan faktor yang paling

berpengaruh pada varian iPhone 5 adalah Charging and Operating Facilities dengan nilai signifikansi

sebesar 0,922. Pada iPhone 5C  yang paling berpengaruh adalah faktor physical attributes dengan nilai

sebesar 0,811 , Dan pada iPhone 5S faktor yang paling berpengaruh juga physical attributes dengan nilai

0,781.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

In the Growing period, the use of mobile phones is increasing. Companies competing in the market share of

the mobile phone increasingly vigorous innovation ? new innovation in the sale of its products. Apple is one

of the companies which compete in the mobile market. One of Apple's policy in innovating is by releasing

the iPhone 5C products along with iPhone 5S exactly one year after Apple released its iPhone 5 products.

This situation resulted the Apple iPhone 5 directly has two different variants at the same time. The object of

this research are the Apple iPhone 5, iPhone 5C, and iPhone 5S. This research method is using structural

equation modeling aimed at knowing the influence between the factor with the number of 274 respondents.

The results showed the most significant factor in the type of iPhone 5 is Charging and Operating Facilities

with a value of 0.922. On the iPhone 5C factor Physical Attributes with the value 0.811, and On the iPhone

the most influential factor 5S is also Physical Attributes with the value 0.781.
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