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<b>ABSTRAK</b><br>

Perkembangan internet diikuti perilaku khalayak di ranah digital, memberikan peluang bagi perkembangan
biro iklan digital. Dengan menggunakan pendekatan kualitatif, penelitian ini membahas pandangan biro
iklan kategori digital Edge Asia Indonesia terhadap kampanye digital sebagai salah satu upaya pemasaran
dengan batasan lingkup berupa proses pembuatan strategi dan implementasinya. Implementasi dari strategi
kampanye digital yang dapat meraih angka yang cukup memuaskan membuat biro iklan merekomendasikan
penggunaan lahan digital dalam upaya pemasaran, namun tidak semua brand atau kampanye dapat
menggunakan lahan digital seutuhnya, sehingga dibutuhkan pemahaman terhadap tujuan dari strategi
pemasaran awal sebelum menentukan pemilihan kanal pemasaran.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

The growth of internet followed by the audience behavior in digital land, gives possibilities for the rise of
digital agencies. Using qualitative approach, this research aims to comprehend on how Edge AsiaIndonesia
digital agency perceives the digital campaign as one of the marketing tools with the limitations such as the
strategy making process and the implementation. The result of the digital campaign has become one of the
reasons why the agency recommends marketers to use digital land as one of their marketing tools
considering the whole marketing strategy to keep the product position.
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