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Abstrak
 

Produk fashion relatif lebih mudah ditiru sehingga brand fashion harus mampu menciptakan diferensiasi

dengan produk-produk yang sudah ada. Salah satu strategi yang dapat dilakukan adalah dengan melakukan

co-branding. Co-branding dapat membantu sebuah brand memperluas pasar dan memperbaiki brand image.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana pengaruh co-branding terhadap brand image

H&MxBalmain. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode eksplanatif dan

dilakukan dengan menyebarkan kuesioner ke 100 orang responden. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk

mengetahui pengaruh co-branding terhadap brand image H&MxBalmain di Jakarta. Hasil pada penelitian ini

menunjukkan bahwa co-branding memberikan sedikit pengaruh terhadap brand image H&MxBalmain di

Jakarta.

<hr><i>Fashion products are relatively easier to duplicate, so every fashion brand have to create

differentiation with the already existed products. One strategy that can be done is by doing co-branding. Co-

branding is a good alternative to help brands expand their markets and affect their brand images. This

research was conducted to find out the impact of co-branding on brand image of H&MxBalmain. This

research used quantitative approach with explanatory method and counducted with a survey to 100

respondents. The aim of this research is to know how co-branding impacts brand image of H&MxBalmain

in Jakarta. This research found that the impact of cobranding on brand image of H&MxBalmain was

little.</i>
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