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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Tesis ini meneliti bagaimana perempuan dalam usaha daring dalam media sosial mampu memenuhi

kebutuhan gender praktis dan strategis. Penelitian ini menggunakan studi kasus feminis dengan mengambil

5 subjek penelitian. Data dikumpulkan melalui metode purposive sampling. Untuk menangkap fenomena

perempuan daring, saya menggunakan kerangka teori feminis Catherine MacKinnon untuk membongkar

fenomena subordinasi dan dominasi yang terjadi dalam usaha daring perempuan dan melalui perbedaan

kelas teori feminis Allison Jagar. Untuk menerjemahkan dan mengukur pemberdayaan ekonomi perempuan,

saya menganalisis tema-tema yang muncul menggunakan pemberdayaan ekonomi dengan 2 variabel Moser

yaitu kebutuhan gender praktis dan gender strategis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa dari 5 subjek, 1

subjek yang memenuhi kebutuhan gender praktis dan 4 subjek tidak dapat memenuhi kebutuhan gender

praktis karena terhambat pelebaran media sosial, pengetahuan dan posisi tawar perempuan dalam ranah

domestik. Sementara itu, dalam pemenuhan gender strategis, kelima subjek tidak berhasil mencapai

pemenuhan gender strategis karena tidak adanya dukungan aturan pemerintah dan bantuan usaha dari

pemerintah. Selain itu, perempuan mengalami dilema yang terbentuk karena adanya penghasilan ternyata

tidak membuat subjek terlepas dari urusan domestik. Temuan lain juga menunjukkan bahwa subjek

memiliki strategi ?melawan? dan ?bertahan? sebagai taktik untuk melangsungkan usaha daring perempuan.

Pemerintah juga memberi andil dalam mendomestifikasi subjek perempuan karena usaha daring perempuan

yang memberikan penghasilan padanya tidak dihargai.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

This thesis examines how women in online business is able to meet the practical and strategic gender needs.

This study uses 5 subject from feminist related case studies. Data was collected by purposive sampling

method. To capture the phenomenon of women in online bussines, I used the theoretical framework of

feminist Catherine MacKinnon to dismantle the phenomenon of subordination and domination that occurs in

women in online bussines through Allison Jagar feminist theory of class distinctions. To transform those

theory in a practical way, I analyze the themes that emerged using economic empowerment with two

variables, namely Moser practical gender needs and strategic gender needs. The results showed that of the

five subjects, one subject meets practical gender needs, while the other 4 subjects did not meet the practical

gender needs because it is hampered by the role of social media, knowledge and bargaining power of

women within the domestic market. Furthermore, in the fulfillment of strategic gender, the five subjects did

not achieve the fulfillment of strategic gender due to the absence of government regulation and lack of effort

from the government to support online businesses run by women. In addition, it was found that women have

experienced a dilemma because the fact that they now have income does not make them free from their

domestic responsibility. Other findings also indicate that the subject has a ?fight" and "survive" strategy as a
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ploy to perpetuate women in online bussines. The government may also contribute in domesticating female

subjects as shown by the lack of appretiations towards women with online business and stream of income.


