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Tesisini membahas tentang strategi komunikasi city branding melalui duta pariwisata yang dilaksanakan
oleh Suku Dinas Pariwisata dan K ebudayaan Kepulauan Seribu bekerja sama dengan Ikatan Abang None
Jakarta Kepulauan Seribu. Penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan desain deskriptif. Penelitian
ditujukan untuk menjawab Bagaimana strategi komunikas pariwisata kepulauan seribu ? Bagaimana peran
ikatan abang none jakarta kepulauan seribu dalam strategi komunikasi pariwisata kepulauan seribu? Dan
Bagaimana bentuk kerjasama ikatan abang none jakarta kepulauan seribu dengan suku dinas pariwisata dan
kebudayaan kepulauan seribu? Penelitian dilakukan di Suku Dinas Pariwisata dan Kebudayaan K epulauan
Seribu dan Ikatan Abang None Jakarta K epulauan Seribu yang menjelaskan tentang city branding kepulauan
seribu yang dilakukan lewat peran duta pariwisata kepulauan seribu yang disebut dengan Abang None
Jakarta Kepulauan Seribu.

Hasil penelitian menemukan bahwa efektivitas dari kehadiran Abang None Jakarta Kepulauan Seribu
sebagal public relation pariwisata Kepulauan Seribu dirasa cukup mewakilkan upaya city branding
Kepulauan Seribu yang menjadi tujuan dari Suku Dinas Pariwisata dan Kebudayaan K epulauan Seribu
bekerja sama dengan Ikatan Abang None Jakarta Kepulauan Seribul.

<hr>

This thesis discusses the communication strategy of city branding through tourism ambassador conducted by
Departement of Tourism and Culture of Kepulauan Seribu in collaboration with the Association of Abang
None Jakarta K epulauan Seribu. This research is qualitative descriptive design. This Thesisisaimed to
answer : How Kepulauan Seribu Tourism communication strategy? How the role of the league of Abang
None Jakarta K epulauan Seribu in Kepulauan Seribu tourism communication strategy 7and How cooperation
between of the league of Abang None Jakarta Kepulauan Seribu with Departement of Tourism and Culture
of Kepulauan Seribu ? The research was conducted at the Department of tourism and culture of Kepulauan
and the league of Abang None Jakarta Kepulauan Seribu that describes about city branding of Kepulauan
Seribu is done through the role of tourism ambassador Kepulauan Seribu called Abang None Jakarta
Kepulauan Seribu.

The results found that the effectiveness of the presence of Abang None Jakarta K epulauan Seribu as a public
relations of tourism of Kepulauan Seribu are considered to represent a city branding effort Kepulauan Seribu
isthe purpose of the Department of Tourism and Culture of Kepulauan Seribu in collaboration with the
league of Abang None Jakarta Kepulauan Seribu.
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