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Tugas akhir ini secaraluas membahas mengenai persaingan yang terjadi dalam Industri siaran televis
swastadi Indonesia. Lebih khusus lagi, tugas akhir ini 1ebih jauh lagi mengungkap bagaimana ANTEVE,
sebagal salah satu stasiun tv swasta yang termasuk masih muda, menghadapi pesaing-pesaingnya (RCTI,
SCTV, TPI, dan Indosiar).

Persaingan yang terjadi dalam industri ini pada dasarnya adalah dalam hal memperebutkan ikian dan
pemirsa. Untuk kedua hal ini, ANTE VE masih di bawah pendahulu-pendahulunya (RCTI, SCTV, dan TPI),
bahkan kini ANTEVE mulai dilewati oleh Indosiar. Ketertinggalan ANTEV E dibanding pesaing-pesaingnya
ini disebabkan oleh masih kalah bersaingnya acara-acara yang disajikan ANTEVE.

Kurang lebih permasalahan yang dihadapi ANTEVE dalam persaingannya dengan stasiun tv swasta lainnya
adalah:

K eunggulan-keunggulan apakah yang dimiliki oleh pesaing-pesaing ANTEVE, seberapa besarkah peluang
yang dimiliki ANTEVE, apa sajakah yang selamaini menjadi kelemahan dan kekuatan ANTEVE yang
dapat dimanfaatkannya untuk bersaing dengan tv swasta lain, bagaimanakah ANTEVE menyusun strategi
acara siarannya?

Hasil penelitian menunjukkan bahwatidak adajalan lain bagi ANTEVE, selain dengan melakukan
serangkaian pembenahan dan peningkatan kualitas tayangan acaranya untuk dapat meningkatkan daya
saingnya dalam industri ini. Untuk menghasilkan suatu tayangan acara yang menarik, maka strategi di
bidang acara sgja tidak mencukupi, dibutuhkan strategi dibidang lain untuk mendukungnya, yaitu strategi di
bidang pemasaran, teknologi dan investasi, kerjasama dengan pihak-pihak terkait, pengembangan sumber
dayamanusia.

Untuk tetap dapat mempertahankan kehadirannyadi dalam industri ini dan agar tetap dapat bersaing dengan
tv-tv swastalain, maka ANTEVE perlu menerapkan beberapa strategi di masa depan. Strategi-strategi
tersebut diantaranya adalah melakukan diversifikasi usaha di berbagai bidang yang belum dimasukinya,
peningkatan pemanfaatan kecanggihan teknol ogi, menggiatkan pengembangan sumber daya manusia,
bekerjasama dengan pihak-pihak tertentu yang mempunyai kompetensi yang dapat diandalkan, dan
penambahan investasi untuk mendukung semuaitul.
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