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Abstrak
 

Penelitian ini bertujuan untuk (1) memahami dan menganalisis pengaruh situasional (produksi) faktor

situasional dan non, secara simultan maupun parsial, pada keputusan pembelian konsumen di hypermart di

Kota Manado, (2) memahami dan faktor menganalisis dengan efek dominan pada beli konsumen keputusan

di hypermart di Kota Manado. diamati situasional dan non situasional (produk) yang Faktor melalui Teori

Belk. Sampling telah dikembangkan melalui accidental sampling, sehingga 60 responden. Data telah

dikumpulkan oleh instrumen utama dari kuesioner, 5-point skala Likert untuk mengukur jawaban responden,

analisis data menggunakan regresi linier. Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor situasional dan produk

memiliki pengaruh yang signifikan secara simultan maupun parsial terhadap keputusan pembelian

konsumen di hypermart di Kota Manado dan bermacam-macam produk berpengaruh dominan terhadap

keputusan pembelian konsumen di hypermart di Kota Manado.
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