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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tentang pembentukan personal branding Selebgram melalui media
sosial Instagram. Selain itu penelitian ini juga dilakukan untuk mengetahui ada atau tidaknya perubahan
dalam diri Selebgram sebagai pelaku personal branding. Penelitian berfokus pada pembentukan personal
branding dari dua Selebgram di Indonesia, yakni Qonitah Al Jundiah dan Cheryl Raissa. Dari hasil
penelitian diketahui bahwa personal branding yang dibentuk dengan pribadi asli yang mewakili keseharian,
tampil dengan konten berbeda dan konsisten serta memiliki citra yang baik akan lebih mudah dikenali oleh
audiensnya. Personal branding dapat memberikan peluang dan kesempatan bagi seseorang untuk menjadi
populer di media sosial. Dalam interaksinya dengan significant others, tidak ada yang berubah dalam diri
Selebgram selama proses pembentukan persona branding. Namun dalam hal kegiatannya, banyak
perubahan dan harapan dalam diri mereka yang berusaha dievaluasi secara terus menerus agar dapat lebih
profesional.

This research aimsto find out about the formation of Selebgram rsquo s personal branding through social
media. In addition, this research was carried out as well to know about the self of Selebgram as a personal
branding performer. This research focuses on the process of the formation of personil branding from two
Indonesian names Qonitah Al Jundiah and Cheryl Raissa. Of research results can be noted that personal
branding formed with an original personality which representative of everyday life, come into being a
content specialist and consistent with it, and have the good image would easy to be known by the audience.
The personal branding could give a chance and opportunity for the person to becomes popular on social
media. Nothing is changed from the interactions of the significant others and Selebgram during this process
of formation of personal branding. However this activities, give transformations and prospects for themself
who tried to evaluate continuously, for being more professional.
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