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<b>ABSTRAK</b><br>

Brosur company profile adalah salah satu alat bantu pemasaran yang digunakan dalam kegiatan promosi

perusahaan jenis business to business. Tujuan dari penelitian ini untuk memperbaiki alat bantu pemasaran

pada PT Isra Presisi Indonesia ISRA . Salah satu kendala dari kegiatan pemasaran ISRA adalah brosur

company profile yang digunakan sebagai alat bantu pemasaran saat ini belum menarik dan belum

menjelaskan nilai tambah perusahaan. Berdasarkan hasil uji kuesioner terhadap 25 responden mengenai

persepsi responden terhadap brosur company profile yang saat ini dimiliki ISRA menunjukkan mayoritas

responden tidak tertarik dan tidak percaya dengan perusahaan ini. Setelah dilakukan dokumentasi terhadap

penulisan terdahulu mengenai pemasaran dan observasi mengenai tampilan dan isi brosur company profile

kompetitor, brosur company profile ISRA diperbaiki dengan memenuhi GAP yang belum terpenuhi

berdasarkan hasil dokumentasi dan observasi. Hasil uji kuesioner terhadap brosur company profile yang

telah diperbaiki menunjukkan bahwa mayoritas responden tertarik dan percaya terhadap ISRA. Dengan

memperbaiki brosur company profile dapat membantu perusahaan untuk menarik minat pelanggan sehingga

dapat membuka kesempatan untuk bekerjasama dengan calon pelanggan. Brosur company profile adalah

salah satu alat bantu pemasaran yang digunakan dalam kegiatan promosi perusahaan jenis business to

business. Tujuan dari penelitian ini untuk memperbaiki alat bantu pemasaran pada PT Isra Presisi Indonesia

ISRA . Salah satu kendala dari kegiatan pemasaran ISRA adalah brosur company profile yang digunakan

sebagai alat bantu pemasaran saat ini belum menarik dan belum menjelaskan nilai tambah perusahaan.

Berdasarkan hasil uji kuesioner terhadap 25 responden mengenai persepsi responden terhadap brosur

company profile yang saat ini dimiliki ISRA menunjukkan mayoritas responden tidak tertarik dan tidak

percaya dengan perusahaan ini. Setelah dilakukan dokumentasi terhadap penulisan terdahulu mengenai

pemasaran dan observasi mengenai tampilan dan isi brosur company profile kompetitor, brosur company

profile ISRA diperbaiki dengan memenuhi GAP yang belum terpenuhi berdasarkan hasil dokumentasi dan

observasi. Hasil uji kuesioner terhadap brosur company profile yang telah diperbaiki menunjukkan bahwa

mayoritas responden tertarik dan percaya terhadap ISRA. Dengan memperbaiki brosur company profile

dapat membantu perusahaan untuk menarik minat pelanggan sehingga dapat membuka kesempatan untuk

bekerjasama dengan calon pelanggan.

<hr />

<b>ABSTRACT</b><br>

The company profile brochure is one of the marketing tools used in marketing activity business to business

companies. The purpose of this research is to improve marketing tools at PT Isra Precision Indonesia ISRA .
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One of the constraints on ISRA rsquo s marketing activities is a company profile brochure do not have an

attractive graphic design and has not mentioned the added value of the company. Based on the results of the

questionnaires according to 25 respondents, the respondent 39 s perception about the existing company

profile ISRA rsquo s brochure showed that the majority of respondents were not interested and did not

believe in this company. After documenting the previous writing about marketing and observations about

the appearance and content company profile competitors 39 brochures, company profile ISRA rsquo s

brochure corrected by fulfilling GAP based on the documentation and observation. The results of the

questionnaires to the company profile ISRA rsquo s brochure which has been fixed shown that the majority

of respondents are interested in and believe in this company. By improving the company profile brochure

can help ISRA to attract customers so that it can open up the opportunity to work with potential customers. 


