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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Iklan merupakan sebuah sumber untuk mendapatkan informasi. Di antara konten-konten yang ditayangkan

oleh iklan, banyak yang menggambarkan konsep maskulinitas. Penulisan karya ilmiah ini bertujuan untuk

menggambarkan bagaimana iklan merepresentasikan konsep maskulinitas dan bagaimana iklan

mengkonstruksi maskulinitas di benak khalayak. Untuk itu digunakan analisis semiotika dengan melihat

tanda-tanda yang ditampilkan oleh iklan, terlebih melihat makna denotasi dan konotasinya. Hasil penulisan

ini menunjukkan bahwa representasi maskulinitas dapat dilihat dari makna denotasi tampilan fisik dan

makna konotasi tampilan sikap pria maskulin yang masih menggunakan stereotip lama masyarakat

Indonesia. Konstruksi maskulinitas yang digambarkan oleh iklan televisi telah membentuk pola gaya hidup

baru bagi kaum pria. Gaya hidup yang terbentuk itu adalah gaya hidup konsumtif.

<hr />

<b>ABSTRACT</b><br>

Advertising is one of the ways to get information. Among the contents in advertising, many of them

illustrate the concept of masculinity. The purpose of this academic paper is to explain how advertising

represents the concept of masculinity and how advertising constructs the masculinity concept in the

audiences rsquo s mind. For that reason, the writer uses semiotic analysis meaning of denotation connotation

to see signs displayed by advertising. The results of this paper show that the depiction of masculinity still

represents the old stereotype about masculinity in Indonesian society. This representation can be seen from

the denotative meaning psysical appearance and connotative meaning attitude of masculine men in the

advertising. The construction of masculinity that is illustrated by television advertisement has formed a man

rsquo s new lifestyle which is consumtive.
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