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<b>ABSTRAK</b><br>

Tulisan ini membahas tentang efektivitas iklan politik Partai Perindo yang ditayangkan di media massa
elektronik yaitu stasiun televisi nasional. Iklan Partai Perindo menggunakan elemen musik berjudul
Idquo;Mars Perindo rdquo; sebagai salah satu elemen di dalam kontennya. Lagu tersebut dimaksudkan
sebagai penggambaran identitas dan ideologi dari Partai Perindo. Penayangannya dengan intensitas yang
tinggi menjadikan iklan tersebut lebih mudah diingat sekaligus menimbulkan pro dan kontra di masyarakat
sebagai khalayaknya. Di dalam penulisan ini, penulis membahas mengenai konten iklan tersebut serta
apakah pesan yang disampaikan dalam iklan tersebut dapat tersampaikan kepada khalayaknya. Hasll
penulisan menyatakan bahwa objektif untuk menyampaikan identitas dan ideologi tidak tercapai.
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<b>ABSTRACT</b><br>

Thiswriting discusses about the effectiveness of political advertising of Partai Perindo Perindo Party which
was aired on electronic mass mediathat is national television station. Partai Perindo commercia uses
musical element titled Idquo Mars Perindo rdquo as one of elementsin its content. Its high intencity airing
makes it easier to be memorized and also arising both pro and contra between people asits audience. In this
writing, the writer will discuss about contents of that commercial and also if the message that delivered on
that commercial was able to be delivered to its audience. The result of this article states that objective to
deliver the identity and ideology was not achieved.


https://lib.ui.ac.id/detail?id=20446863&lokasi=lokal

