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Abstrak
 

<b>ABSTRAK<b/><br>Dalam industri budaya, selalu terdapat pola dan formula yang berulang kemudian

membentuk standar dan selera khalayak terhadap produk yang dihasilkan oleh media. Fenomena tersebut

terlihat dalam tren program India yang diciptakan oleh saluran ANTV sejak tahun 2013. Saluran ANTV

berhasil membangun sebuah industri budaya, di mana program serial India adalah produk dari industri

tersebut. ANTV melakukan komodifikasi dalam pemilihan program impor maupun program produksinya

sendiri. Komodifikasi dilakukan terhadap isi konten program demi mengikuti pola dalam industri budaya

yang telah terstandarisasi. ANTV yang sebelumnya hanya mengimpor program serial India, memutuskan

untuk menayangkan program lokal berjudul Malaikat Kecil dari India. Komodifikasi yang dilakukan dalam

program ini adalah komodifikasi terhadap konten dan khalayak. Pada segi konten, komodifikasi dilakukan

melalui penentuan latar, alur cerita, dan aktor. Sementara komodifikasi khalayak dilakukan dengan

mentransformasikan khalayak menjadi suatu komoditas dalam bentuk rating dan share untuk djiual kepada

pengiklan untuk mendapatkan keuntungan.

<b>ABSTRACT<b/><br>

<hr />In culture industry, there rsquo s always a repeated pattern and formula that creating audience

standard for media products they consume. This phenomenon can be seen in Indian television program

trend, started by ANTV since 2013. ANTV has succeeded building a culture industry, which Indian serial

program is their main product. ANTV conducted a commodification in either importing or producing their

Indian television programs. Content commodification is done to the program in order to follow the pattern of

the culture industry standard. After a few years importing Indian serial program, ANTV decided to

broadcast a local program called Malaikat Kecil dari India where they did some content and audience

commodification. Content commodification can be seen from the the program rsquo s plot, story settings

and actor. While audience commodification is done by transforming their audience into a commodity

through rating, then sold them to advertisers in order to gain profit.
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