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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Berbagai macam peninggalan budaya yang ada di Indonesia telah menjadikan Indonesia sebagai daerah

tujuan wisata budaya yang cukup terkemuka di dunia. DI Yogyakarta merupakan salah satu provinsi yang

memiliki wisata budaya yang bervariasi. Salah satu wisata budaya tersebut adalah upacara adat. Sayangnya

hingga kini promosi yang dilakukan pihak pemerintah atas kegiatan upacara adat belum optimal sehingga

pengetahuan wisatawan dunia akan upacara adat masih terbatas. Tugas Karya Akhir ini mencoba

memaparkan strategi promosi wisata budaya upacara adat di DI Yogyakarta agar dapat bersaing dengan

destinasi wisata budaya lainnya yang ada didunia. Program Promosi percobaan adalah Upacara Labuhan

Alit Parangkusumo dengan target khalayak wisatawan mancanegara. Program ini akan berjalan selama 4

bulan dengan anggaran Rp 645.000.000,<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

A variety of cultural heritage in Indonesia has made Indonesia as a famous tourism destination. Special

Region of Yogyakarta is a province that has many cultural tourism. One of them is traditional ceremony.

Unfortunately, until now the goverment campaign to promote traditional ceremony as a tourism destination

is still limited. This campaign tries to explain the promotional strategy of traditional ceremony as a cultural

tourism in Special Region of Yogyakarta, in order to compete with other cultural destinations in the world.

Study case of this campaign is Ceremony of Labuhan Alit Parangkusumo with foreign tourists as a target

audience. The program will run for 4 months with a budget of Rp 645 million, 
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