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<b>ABSTRAK</b><br>

Sebagai sebuah aat elektronik, TV sudah merupakan hal yang wajb untuk dimiliki di tempat tinggal
masyarakat Indonesia. Samsung yang sudah dikenal sebagai produsen barang elektronik yang inovatif dan
berteknologi tinggi, juga bersaing di pasar televisi. Perkembangan teknologi yang pesat membuat Samsung
harus selalu menciptakan teknologi yang baru dengan cepat dan televisi dengan teknologi paling tinggi
sendiri sudah diproduksi oleh Samsung, yaitu TV dengan layar lengkung Samsung Curved TV.
Perkembangan teknologi pada TV menciptakan pasar dengan persaingan yang sangat ketat, apalagi dengan
harganya yang mahal. Samsung Curved TV juga sudah mengalami penurunan, karena trennyayang mulai
pudar. Oleh karenaitu, dengan menyasar khalayak sasaran baru dengan populasi terbanyak di duniaini
ndash; millennials, diharapkan dapat mengembalikan tren TV layar lengkung. Strategi program pemasaran
Samsung Curved TV ini dibuat dalam rangka menciptakan khalayak sasaran baru dan mengembalikan tren
TV layar lengkung. Total biaya dari program ini adalah sebesar Rp 1,798,927, 750.
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<b>ABSTRACT</b><br>

As an electronic product, for Indonesians, TV is now considered as a must have item in a house. Samsung
has been known as a high technology and innovative brand that is also competing in television market. The
fast development of technology has made Samsung inventing new technology within years and the newest
TV technology that Samsung invented was the TV with curved panel, Samsung Curved TV. The fast
development in TV technology has created a tight competition, moreover with the premium price, Samsung
Curved TV has aso encountered a decline, due to the faded trend of Curved TV. By then, targeting
Samsung rsquo s potential market, which is millennials, isaway to bring back the trend of Curved TV.
Marketing program strategy of Samsung Curved TV ismade in order to create new target audience and to
bring back the trend of TV with curved panel. The total budget of this program is Rp 1,798,927,750.
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