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perkembangan pesat dalam bidang teknologi informasi khususnya jaringan informasi membawa dampak
perubahan mendasar terhadap lingkungan didalam bidang perekonomian. Menurut Kenichi Ohmae, dampak
tersebut dapat dibagi pada tigatingkatan. Y ang pertama pada tingkatan makro yang memungkinkan
perpindahan modal secara sekejab ketempat dimana sgjadiduniaini. Hal ini berarti bahwa aliran modal
tidak perlu lagi dikaitkan dengan perpindahan fisik dari barang melainkan dengan jaringan jnformasi dapat
menembus batas-batas negara. Tingkatan kedua adalah perusahaan dimana para manajer dapat secara
langsung mengetahui tentang pasar dan produk, sehingga mereka lebih tanggap terhadap kebutuhan
pelanggan. Y ang ketiga pada tingkatan pasar, yang menyebabkan para peianggan dan tempat mana sagja
dapat mengetahui tentang produk dan jasa yang tersedia, dan nilai relatif yang ditawarkan.

Indonesia sebagai negara berkembang dengan poterisi pasar yang luas tidak terlepas dan dampak tersebut.
Hal ini menimbulkan berbagai peluang yang besar dalam bidang usaha jasa jaringan informasi. Berbagai
perusahaan jasa jaringan informasi memperluas wilayah pemasaranniya untuk menjangkau Indonesia. IBM
Corporation melalul perusahaan agen tunggalnya PT. US| Jaya memanfaatkan peluang jni dengan
merangkul para perusahaan pengelolajasatelekomunikasi di Indonesia untuk membentuk suatu aliansi
sebagal usaha bersama dalam bidang usaha jasajaringan filai tambah (value added network). Dengan
perkembangan jaringan Internet yang pesat akhir-akhir jni, maka perusahaan ini juga meluncurkan.
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