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Di eraglobalisasi ini, peranan Tiongkok di duniainternasional semakin diperhitungkan. Selain muncul
dengan kekuatan ekonominya, Tiongkok juga memanfaatkan kekuatan budayanya untuk mengadakan
pendekatan dengan negaranegara lain. Pendekatan yang dikenal sebagal diplomasi kebudayaan ini selain
dilakukan secara langsung, juga dapat melalui berbagai media sebagai perantaranya. Salah satu media yang
dimanfaatkan oleh pemerintah RRT untuk melakukan diplomasi kebudayaan terhadap Indonesia adalah
melalui mediaradio. Pada 2010, radio resmi pemerintah RRT, China Radio International CRI atau
Zhongguo Guoji Guangbo Diantai bekerja sama dengan radio swasta Elshinta 90 FM untuk menyiarkan
beragam topik dalam dimensi budaya, ekonomi, sosial, politik.

Siaran yang ditujukan untuk audiens Indonesia tersebut dibawakan dalam bahasa Indonesia, dan di
antaranya membahas aspek-aspek terkait hubungan Tiongkok-Indonesia. Pengamatan terhadap siaran CRI
program 'Lentera periode 2011-2013 menghasilkan pemetaan 164 seratus enam puluh empat topik siaran.
Setelah melakukan kategorisasi dan seleksi topik, kajian ini melakukan analisis intertekstual terhadap kata-
kata kunci, konteks, tujuan eksplisit, kepentingan, konektor audiens dari siaran-siaran terseleks tersebut.
Berdasarkan hasil analisis, kajian ini menemukan strategi-strategi diplomasi kebudayaan yang dijalankan
RRT untuk audiens Indonesia melalui mediaradio CRI.

In this era of globalization, the role of Chinain the international world isincreasingly significant. Beside its
economic power, Chinais aso using its cultural strength to make approaches with other countries. This
approach, known as cultural diplomacy, that not only done directly, but aso through various media asits
intermediary. One of the media used by PRC government to do cultural diplomacy to Indonesiais
throughbroadcast media. In 2010, China Radio International CRI or Zhongguo Guoji Guangbo Diantai was
collaborating with Elshinta 90 FM private radio to broadcast a variety of topicsin cultural, economic, social,
political dimensions.

The broadcasts that aimed for Indonesian audiences were in Indonesian, with topics that were related to the
China Indonesia relationship. Observations of the 2011 2013 CRI program's called Lentera had resulted
mappings of 164 one hundred and sixty four broadcast topics. After categorizing and selecting those topics,
this study performs an intertextual analysis of key words, contexts, explicit objectives, audience connectors
of the selected broadcasts. Based on the results of the analysis, this study finds cultural diplomacy strategies
that China conducts for Indonesian audience through CRI.
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