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Abstrak
 

Penelitian berusaha mengungkap proses komodifikasi yang terjadi di era masyarakat jejaring dengan

berfokus kepada kasus kreator YouTube Indonesia. Penelitian dilakukan menggunakan pendekatan kualitatif

untuk menjelaskan kasus komodifikasi ide di YouTube Indonesia menggunakan teknik observasi dan

wawancara mendalam. Perkembangan fungsi YouTube yang tidak hanya sebagai wadah ekspresi diri namun

juga menjadi media pemasaran korporasi mempertegas bahwa telah terjadi proses komodifikasi pada proses

kreatif kreator yang memanfaatkan kreatifitas, ruang ekspresi diri, dan interaksi antara penonton dan kreator.

Penelitian menunjukkan bahwa keterbukaan di era masyarakat jejaring memberikan ruang yang lebih leluasa

bagi masyarakat untuk ikut memonopoli sumber daya dalam konteks hiburan online . Sehingga, tidak hanya

berpotensi untuk menghindarkan kreator dari alienasi sebagai dampak negatif dari proses komodifikasi,

keterbukaan di era masyarakat jejaring juga menegaskan semakin cairnya posisi dan bentuk eksploitasi pada

setiap aktor yang terlibat.

......The purpose of this research is to explain the commodification process in network society by studying

Indonesian YouTube creators that associated with MCN X and Y. This research was conducted using

qualitative approach to explain the process of commodifying ideas on Indonesian YouTube through

observing and doing in depth interview as methods of data gathering. The developing function of YouTube,

which no longer serves only as a medium of self expression but also a corporate marketing strategy, shows

that the YouTube creators rsquo creative process has been commodified by taking advantage of creators

rsquo creativity, self expression, and the interaction between creators and viewers. The research shows that

the openness in network society gives a fresh air for people to share the resources in online entertainment

with each other and also big companies. Hence, the openness that comes within the network society isn

rsquo t only promising to protect creators from being alienated as an inevitable effect of commodification,

but also strengthen the notion that the openness also makes the position and form of exploitation become

more and more fluid.
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