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Abstrak
 

Penelitian ini membahas poster partai SPD, Die Gr nen, dan Die Linke dalam kampanye pemilihan

Bundestag 2013 yang dianalisis dari segi sintaksis, semantis, dan semiotis. Tujuan penelitian ini adalah

untuk mengetahui penggunaan tanda verbal maupun nonverbal yang terdapat pada poster. Tanda verbal

berupa slogan pada poster dianalisis menggunakan teori struktur kalimat dan teori jenis makna. Tanda

nonverbal pada poster dianalisis menggunakan teori semiotik.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif analitis. Bentuk kalimat slogan kampanye yang

ditemukan pada poster memiliki struktur kalimat tidak lengkap. Jenis makna yang dapat ditemukan pada

poster adalah makna afektif, asosiatif, referensial, dan makna situatif. Sementara itu, tanda nonverbal yang

ditemukan pada poster adalah gambar, gestik, ekspresi fasial, dan warna. Hasil penelitian menunjukkan

bahwa penggunaan tanda nonverbal dapat mendukung penyampaian pesan verbal berupa slogan.

......This research examines analysis of SPD, Die Gr nen, and Die Linke posters in Bundestag election

campaign 2013. Posters are observed from the perspectives of syntax, semantics, and semiotic studies. This

research aims to ascertain the use of verbal as well as nonverbal signs within posters. Verbal sign which is in

the form of slogan were analyzed by using the theory of sentence structure and meaning type. Nonverbal

sign were analyzed by using the theory of semiotic.

This research used descriptive analysis method. The slogan sentences seen on the posters are incomplete

sentence. The meaning type that can be found are affective, associative, referential, and situative. Nonverbal

sign consist of picture, gesture, facial expression, and colour. This research shows that the use of noverbal

sign can support the delivery of verbal message in the form of slogan. 
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