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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Hallyu Wave merupakan fenomena penyebaran budaya Korea ke seluruh dunia tak terkecuali Indonesia.

Persebaran ini diawali dari sektor hiburan yang merambah kepada produk budaya Korea lainnya yaitu

makanan,sehingga memunculkan bisnis restoran Korea. Penelitian ini dimaksudkan untuk melihat

karakteristik lokasi restoran Korea dan karakteristik konsumen di Kota Depok dengan menggunakan metode

analisis spasial deskriptif sehingga membentuk sebuah pola. Hasil

penelitian menunjukan restoran Korea di Kota Depok memiliki lokasi dengan

aksesibilitas baik dan dekat dengan pasar/targetnya yaitu mahasiswa. Pada site Kpop terbentuk pola

kunjungan konsumen dengan durasi lama selama berada di restoran dengan frekuensi yang jarang dan

pengaruh niai hedonis serta likability yang kuat terhadap musik dan drama Korea. Pada situation yang

strategis terbentuk pola kunjungan konsumen dengan durasi lama, frekuensi jarang dan pengaruh nilai

hedonis serta likability terhadap musik yang kuat.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

Hallyu Wave is a phenomenon of Korean culture spreading to the whole world, without exception

Indonesia. This spread begins with the entertainment sector that extends to other Korean cultural products

such as food, resulting in Korean restaurant business. This research is intended to see the characteristics of

Korean restaurant location and consumer characteristics in Depok by using descriptive spatial analysis

method to form a pattern. The results showed that Korean restaurants in Depok have great locations with

good accessibility and close to the market / target, which is students. On the Kpop site, a long-term customer

visit pattern is established in restaurants with sparse frequency and heady influence and

strong likability for Korean music and drama. In strategic situations, it is formed a customer pattern with

long duration and rare frequency, and also influenced by hedonic value, along with strong music likability.
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