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Abstrak
 

Sebagai manusia, kita semua setuju bahwa hampir semua masyarakat luas adalah pengguna media sosial,

pekembangan teknologi seolah memaksa kita untuk terus memakai social media dalam kehidupan sehari-

hari, dan seolah didorong untuk mengikuti perkembangan-perkembanganya, sebagai makhluk sosial kita di

haruskan beradaptasi terhadap situasi seperti ini. Karya ilmiah ini menjelaskan tentang fenomena kampanye

sosial yang telah merubah cara pandang dan cara berfikir sebuah masyarakat. Karya ilmiah ini akan fokus

pada dua contoh kampanye sosial atau tantangan yang viral, yang dapat menyampaikan pesan mereka, dan

seberapa efektifkah kampaye tersebut dapat mambuat kesadaran dalam masyarakat. Dua kampanye tersebut

adalah Movember Challenge yang pertama kali dilakukan pada tahun 2004 dan ALS Ice Bucket Challenge

yang menjadi tren pada periode Juli hingga Agustus tahun 2014.

Tujuan dari Karya ilmiah ini adlah untuk mengukur seberapa besar pengaruh kampanye-kampanye tersebut

terhadap gerakan yang sebenarnya menjadi fokus utama. Sebagai hasil, dapat di simpulkan bahwa kampanye

sosial media dapat menjadi alat yang baik untuk membuat gerakan yang besar yang dapat membawa

perubahan baik untuk seluruh masyarakat. Konsistensi dan kegigihan adalah faktor utama untuk membuat

gerakan sosial ini bertahan. Sosial media pun mempunyai peran penting di dalam sebuah kampanye sosial,

adapun faktor seperti interaksi langsung yang juga dapat menciptakan sebuah ruang untuk ber-interaksi,

sehingga masyarakat bisa berpartisipasi pada kampanye ini dengan melakukan challenge yang dapat

mendukung perubahan di masyarakat.

......

As a human being we all agree that almost everyone are social media users, and the development of

technology pushes us to live and breathe social media. It also pushed people to follow this development, and

as a social being we must adapt with this situation. This paper explains the phenomena of social campaign

that has became the game changer in shaping society rsquo s point of view and way of thinking. This paper

will focus on two viral campaigns that could deliver their messages, and how effective it is in order to raise

the awareness of the cause itself. Those campaigns are the Movember Challenge that was held on 2004 and

ALS Ice Bucket Challenge that went viral on social media during July and August 2014.

The aim of this paper is to measure how big is the influence of the campaign towards it is proposed

movement. As a result, it can be drawn that social media campaign can be a good tools to create a massive

movement that leads to a greater good. Consistency and presistance are the key, to keep the movement alive.

Essentially, social media has an important role behind the massive success of the social campaign, and

factors like a real interaction also creating a new space for the society to participate in the movement by

doing some challenge that will support the society.

https://lib.ui.ac.id/detail?id=20460230&lokasi=lokal

