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<b>ABSTRAK</b><br>

Makalah ini menjelaskan mengenai budaya penggemar yang berkembang dalam industri musik Korea atau
dikenal sebagai K-Pop. Budaya penggemar salah satunya muncul sebagai respon dari fanservis yang biasa
dilakukan dalam grup K-pop. Fanservisini erat kaitannya dengan skinship padaha Koreatermasuk negara
yang cukup konservatif mengenai hubungan antar sesama jenis. Pada kesimpulan penelitian ini ditemukan
bahwa tindakan skinship antar pria dapat diterima oleh masyarakat Korea dan dikategorikan sebagai
bromance. Ikatan bromance ini kemudian menginspirasi penggemar dalam memproduksi sebuah hasil
budaya yang dikenal dengan istilah fanproduct dengan konten bromance di dalamnya. Penelitian mengenai
bromance dalam budaya K -pop dan respon penggemar dengan berupa fanproduct ini merupakan penelitian
kualitatif yang bersumber dari berbagai jurnal, artikel dan juga video variety, konser ataupun video idola
lainnya.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

This paper describes the growing fanculture in the Korean music industry or known as K Pop. One of the
reason this fanculture emerged was the response in fanservice which commonly performed within K pop
groups. Fanservice is closely related to skinship besides Koreais afairly conservative country about same
sex relationship. In the conclusion this study has found that skinship acts between mens are acceptablein
Korean people and categorized as bromance. This bromance tie then inspires fans to creating a cultural
product which known as fanproduct. This study about bromance in K pop culture and the fan responses by
creating a fanproducts used a qualitative research method which sourced from various journals, articles and
also variety videos, concerts or other idol rsquo s videos
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