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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>Kehadiran media sosial dalam kehidupan masyarakat telah memasuki banyak

ranah kehidupan manusia, termasuk ranah politik. Dinamika yang terjadi pada Pilkada DKI Jakarta 2017

diwarnai dengan kehadiran beragam meme yang tersebar di media sosial seperti Twitter. Meme menjadi

media pengantar pesan yang digunakan oleh para pembuatnya dalam menanggapi berbagai isu yang hadir

selama Pilkada DKI Jakarta 2017. Tidak hanya membaca meme secara harafiah, teori tindak ujaran

diperlukan untuk benar-benar memahami maksud berbagai meme tersebut. Dengan menggunakan metode

etnografi, penelitian ini menunjukkan bahwa praktik bermedia yang dilakukan para pembuat meme didasari

oleh agensi yang mereka miliki. Tulisan ini menunjukkan bahwa praktik bermedia dengan membuat meme

dan menyebarkannya di Twitter merupakan bentuk partisipasi politik era digital. Pengalaman yang dimiliki

pembuat meme menjadi landasan untuk mewujudkan ekspresi dalam bentuk meme bertema politik.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>The presence of social media in the life of society has entered many aspects of

human life, including the political sphere. Dynamics that occurred during 2017 DKI Jakarta gubernatorial

election was colored by the presence of diverse memes spread across social media such as Twitter. Meme

became the medium to deliver message that used by the authors in response to various issues that were

present during the 2017 DKI Jakarta gubernatorial election. Not only reading it literally, speech act theory is

necessary to truly understand the meaning of the various memes. Using ethnographic methods, this research

shows that the media based practices made by meme makers are based on their own agencies. This study

shows that the practice of media by making memes and spreading them on Twitter is a form of political

participation in the digital age. The experiences that meme makers possess serve as a foundation for

realizing expression in the form of a political themed meme.
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