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<b>ABSTRAK</b><br>

Penelitian ini membahas tentang kecenderungan akuisisi di industri media di Indonesia sepanjang tahun
2009-2013 yang berdampak pada risiko kebangkrutan dan kinerja perusahaan. Metode prediksi
kebangkrutan yang digunakan adalah modifikasi dari Altman rsquo;s Z-Score, dan metode penilaian kinerja
keuangan menggunakan Economic Value Added EVA . Hasil penelitian Altman rsgquo;s Z-Score
menunjukkan bahwa tiga dari empat perusahaan media yang melakukan akuisis tidak mengalami perubahan
status risiko kebangkrutan pada periode pasca akuisisi, dan satu perusahaan mengalami perubahan status
dari financial distress menjadi perusahaan sehat. Hasil penelitian EVA, dengan tingkat keyakinan 95,
menunjukkan tidak terdapat perbedaan EV A yang signifikan antara perusahaan media sebelum akusisi dan
sesudah akuisis dan tidak terdapat perbedaan EV A antara perusahaan yang melakukan akusisi dan tidak
melakukan akusisi.
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<b>ABSTRACT</b><br>

This research discuss acquisition trend in the media industry in Indonesia during 2009 2013, which have an
impat in bankruptcy risk and corporate financial performance. Bankruptcy prediction method used is a
modification of Altman 39 sZ Score, and financia performance appraisal method using Economic Value
Added EVA . Theresults of the Altman 39 s Z Score study shows that three of the four media companies
who did acquisition does not change the status of the bankruptcy risk in the period after the acquisition, and
one company experienced a change in status of financial distress into a healthy company. EV A research
results, with a confidence level of 95, showed no significant difference between EVA media company
before the acquisition and post acquisition and there is no difference between the EVA for the company who
did acquisition and ones who did not do acquisitions
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