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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Tren tari hip hop semakin berkembang hingga mampu menarik banyak anak-anak hingga dewasa untuk

mencoba mempelajarinya. Kesempatan ini menjadi dorongan Dancebox Studio untuk membuka bisnis tari

hip hop di daerah Tangerang Selatan Dancebox Studio bertujuan membuka kesempatan kepada remaja

hingga dewasa muda untuk belajar dan mendorong murid-murid tersebut turun dalam pengalaman baru,

yaitu dunia perlombaan. Untuk menjangkau dan menarik calon konsumen remaja hingga dewasa muda,

Dancebox Studio memerlukan perencanaan pemasaran digital dengan strategi inbound marketing yang

diturunkan menjadi content marketing dengan ide "A Place to be Champion rsquo" dan tagline "Beyond

Boundaries". Perencanaan ini mengacu teori AISAS yang dikemukakan pada buku The Dentsu Way.

Pemasaran digital ini akan menggunakan media digital situs web, Instagram, Youtube, dan LINE.

Pemasaran digital ini dilakukan pada bulan Januari hingga April 2018 dengan menghabiskan biaya sebesar

Rp. 900.000,00.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

The hip hop dance trend has attracted many people from children to adult to try and learn it. This

opportunity becomes a boost for Dancebox Studio to open a hip hop dance business in Tangerang Selatan

area. Dancebox Studio aims to open opportunities for teenagers to young adults to learn and encourage these

students to come down to a new experience or contest at the higher level. To attract potential market from

teenagers to young adults, Dancebox Studio requires digital spinning plans with inbound strategies that are

downgraded to content marketing with the idea of "A Place to be Champion" with a tagline "Beyond

Boundaries". This plan refers to AISAS theory by The Dentsu Way. This digital marketing will use digital

media such as websites, Instagram, Youtube, and LINE. This plan will start in January to April 2018 with a

cost of Rp. 900.000,00.
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