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<b>ABSTRAK</b><br>

Analisis Situasi: BISMA adalah salah satu program Tanggung jawab Sosial Perusahaan dari PT.Indofood

Sukses Makmur yang akan memasuki tahun ke 10. BISMA merupakan beasiswa berupa dana pendidikan

dan pelatihan dalam bentuk rangkaian camp yang diberikan kepada 100 mahasiswa dari 25 Perguruan

Tinggi Negeri di Indonesia. Namun, ternyata kesadaran masyarakat terhadap BISMA masih kurang. Selain

itu, selama sembilan tahun pelaksanaan, PT. Indofood belum memiliki program yang diperuntukan untuk

menjaga keberlanjutan hubungan antara perusahaan dan penerima BISMA. Padahal penerima BISMA

menjadi pihak yang potensial untuk terlibat dalam Tanggung jawab Sosial Perusahaan. Indofood

memerlukan program Tanggung jawab Sosial Perusahaan lanjutan yang didalamnya melibatkan penerima

BISMA guna meningkatkan awarness masyarakat terhadap program. Tanggung jawab Sosial Perusahaan

dan juga sebagai bentuk kontribusi perusahaan khususnya dalam hal pemberdayaan komunitas Human

Capital Building yaitu BISMA Menginspirasi yang dilaksanakan di rusun Jatinegara Barat. Tujuan: BISMA

Menginspirasi diharapkan dapat meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap program BISMA di samping

sebagai wujud pelaksanaan pilar Human Capital Building yang diharapkan dapat memberdayakan remaja

putus sekolah di rusun Jatinegara Barat agar dapat lebih mandiri dan memiliki motivasi belajar yang lebih

baik. Sasaran: Sasaran komunikasi: Meningkatkan awareness masyarakat di seluruh Indonesia akan program

BISMA yang dapat dipantau dengan peningkatan aktifitas pada media sosial dan internet penambahkan 50

followers dan minimal mendapat 10 feedback pada setiap postingan instagram @bismaleadership

Meningkatnya pembicaraan terkait program BISMA melalui BISMA Menginspirasi pada blog atau konten

pada internet lainnya minimal pada 10 blog atau media sosial dari kontributor media yang diproyeksikan .

Membangun reputasi Indofood sebagai perusahaan yang berkontribusi pada pilar human capital building

khususnya pemberdayaan komunitas dan pendidikan. Sasaran program:Keikutsertaan minimal 25 khalayak

sasaran remaja putus sekolah di rusun Jatinegara Barat. Kesesuaian pelaksanaan dari unsur biaya, waktu dan

konsep acara.Aplikasi pemasaran kue ibu rusun binaan oleh khalayak sasaran. Strategi: Mengaktifkan dan

memaksimalkan pengelolaan media sosial yang dimiliki oleh BISMA dengan menggunakannya sebagai

sarana publikasi kegiatan yang berkaitan dengan BISMA, salah satunya yakni BISMA Menginspirasi.

Membangun kembali jaringan dengan alumni BISMA dari batch I hingga batch IX dan menginformasikan

adanya pelaksanaan kegiatan BISMA Menginspirasi. Membangun hubungan baik dengan warga rusun

Jatinegara Barat dengan memberikan pemberitahuan setiap pelaksanaan program BISMA Menginspirasi.

Membangun hubungan baik dengan kontributor media massa nasional yang juga memiliki blog pribadi

dengan mengundang pada kegiatan seminar nasional dan peluncuran BISMA XI pada puncak acara.Menjaga

hubungan baik dengan pengurus karang taruna rusun Jatinegara Barat.Merencanakan kegiatan BISMA
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Menginspirasi yang terdiri atas perpaduan kegiatan indoor, outdoor, games, dengan melibatkan perwakilan

target khalayak didalamnya. Khalayak Sasaran Remaja putus sekolah di rusun Jatinegara Barat.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

Situation Analysis: BISMA is one of PT.Indofood Sukses Makmur rsquo s Corporate Social Responsibility

program which will be 10th this year. BISMA is a scholarship program consisting education funding and

personal development camp program, given to 100 undergraduate students from 25 universities in Indonesia.

It will be conducted in 2018. Nevertheless, the awareness of society to BISMA is still low. Besides that,

after 9 years conducted PT. Indofood has not had a program which aims to keep the further relationship

between the company and BISMA recipients, whereas BISMA recipients are the potential party to engage in

corporate social responsibility. Indofood needs CSR program which involved BISMA recipients to increase

society awareness towards CSR program and as contribution intermediary in community empowering

Human Capital Building called ldquo BISMA Menginspirasi rdquo which will be conducted in Rusun

Jatinegara Barat. Goals: BISMA Menginspirasi aims to increase society awareness to BISMA programs,

also to implement Human Capital Building CSR pillars which aims in empowering youth who can rsquo t

take formal education in rusun Jatinegara Barat, so they can be more independent and be motivated to study

better. Objective: Communication objective Increasing society awareness in Indonesia towards BISMA

Program which can be controlled by increasing social media and internet activities increasing 50 followers

and at least get 10 feedbacks in every instagram bismaleadership posts Increasing the discussion about

BISMA program through BISMA Menginspirasi in blog or content in other internet media at least 10 blogs

or social media from projected media contributors Developing Indofood reputation as the company which

concern in contributing human capital building pillars, especially in community empowerment and

education. Program Objective The participation from at least 25 youth from target subject youth who can

rsquo t take formal education in rusun Jatinegara Barat Conformity the implementation from cost, time, and

event conceptIn advanced step, at least 13 people from target subject to participate program kejar

paketMarketing application of cake and bakery from ibu rusun binaan. Strategy: Enabling and maximizing

social media management of BISMA by using it as BISMA rsquo s publication tools, one of the example is

BISMA Menginspirasi. Developing the cooperation and chains between Alumnus of BISMA from 1st batch

until 9th batch, and informing the implementation of program BISMA Menginspirasi. Do engagement with

society in rusun Jatinegara Barat by informing them in every implementation of BISMA Menginspirasi

programDo engagement with national social media contributor which also have personal blog by inviting

them into national seminar program and BISMA XI launching programKeep good relationship with

members of karang taruna rusun Jatinegara Barat. Planning: BISMA Menginspirasi program which consist

of several activities such as indoor activities, outdoor activities, and games, by involving them directly with

subject target participation approach Subject TargetYouth who can rsquo t get formal education in rusun

Jatinegara Barat.


