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Analisis Situasi:

1. SCG memiliki pabrik dengan konsep ramah lingkungan.

2. SCG memiliki teknologi canggih dan terkini.

3. SCG perlu mensosiadisasikan visi Eco Vaue kepada masyarakat.

4. SCG perlu memfasilitasi rekan media agar terpapar informasi mengenai kontribusi perusahaan untuk
masyarakat.

Pernyataan Masal ah:

SCG berkomitmen untuk menjadi perusahaan yang responsif, kolaboratif, dan bertanggung jawab dengan
motto "Passion for Better". Tujuan perusahaan adalah menciptakan nilai dan memenuhi kebutuhan semua
pihak yang terlibat melalui produk, layanan, proses, dan model bisnisinovatif. Sebagal perusahaan yang
menghargai nilai-nilai tersebut, SCG perlu untuk meluncurkan program kehumasan guna memperkuat citra
perusahaan.

Solusi:

Strategi community relations yang dilaksanakan pada program CSR. SCG YES! (Y outh, Environment,
Sharing the Dream) sebagai program PR yang dapat dilakukan oleh SCG untuk memperkuat citra
perusahaan. Program ini berperan penting untuk menyampaikan pesan yang dibawa oleh SCG akan
kepedulian perusahaan terhadap pengembangan kepemudaan, lingkungan, serta pendidikan.

Tujuan Program:

Program ini bertujuan untuk memperkuat citra SCG dengan mengangkat isu kepemudaan, lingkungan, dan
pendidikan di mata masyarakat melalui rangkaian kegiatan yang disesuaikan dalam waktu 6 bulan.

...... Situation Analysis:

1. SCG has environmentally-friendly concept factories.

2. SCG has advanced and up-to-date technol ogy.

3. SCG needs to socialize the Eco Vaue vision to the public.

4. SCG needsto facilitate media partners to expose information about the company's contributions and
activities to the community.

Problem Statement:
SCG is committed to being aresponsive, collaborative, and responsible company with the motto "Passion
for Better." The company aims to create value and meet the needs of all stakeholders through innovative
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products, services, processes, and business models. As a company that values these principles, SCG needs to
launch a public relations program to strengthen its corporate image.

Solution:

The community relations strategy implemented in the CSR program, SCG YES! (Y outh, Environment,
Sharing the Dream), serves as a PR program that SCG can undertake to enhance its corporate image. This
program plays avital rolein conveying the message of SCG's commitment to youth development,
environmental preservation, and education.

Program Objectives:
The program aims to strengthen SCG's image by addressing issues related to youth, environment, and
education in the eyes of the public through a series of activities tailored over a period of 6 months.



