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Abstrak
 

Penelitian ini membahas mengenai pengaruh pemilihan waktu dalam berkampanye di media sosial LINE

terhadap pengetahuan politik pemilih pemula. Wilayah Jakarta Timur kemudian dipilih karena memiliki

pemilih pemula terbanyak di DKI Jakarta dan mampu menyumbangkan suara yang signifikan di dalam

pemilu. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan desain eksperimen murni two-group posttest-

only design. Pengujian hipotesis peneitian ini menggunakan model independent sample T-Test melalui

program SPSS. Temuan penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat perbedaan data yang signifikan antara

kelompok pemilih pemula yang menerima materi kampanye pada waktu prime time dan kelompok pemilih

pemula yang menerima materi kampanye pada waktu non-prime time dengan nilai Sig. 2-tailed sebesar

0,000 < 0,05. Perbedaan yang signifikan tersebut memberikan kesimpulan bahwa terdapat pengaruh

pemilihan waktu dalam berkampanye di media sosial LINE terhadap pengetahuan politik pemilih pemula di

Jakarta Timur. Pemilih pemula yang menerima materi kampanye pada waktu prime time memiliki

pengetahuan politik yang lebih tinggi dibandingkan dengan pemilih pemula yang menerima materi

kampanye pada waktu non-prime time.

......This research discussed about the impact of campaign scheduling in social media LINE to first time

voter's political knowledge. East Jakarta was choosen for the research scope because it has the highest

number of first time voters in DKI Jakarta, and therefore it can contribute to gain more vote in the election.

This research used quantitative method with true experiment two group posttest only design to collect the

data. Hypothesis testing with independent sample T Test by SPSS program was also used in this research.

The findings on this research showed that there is a significant difference between the first time voter's

group who received the campaign matters in prime time and the first time voter's group who received the

campaign matter in non prime time with 0,000 0,05 for Sig. 2 tailed score. This significant difference gave

the conclusion that there is a significant impact of campaign time scheduling in social media LINE to first

time voter's political knowledge in East Jakarta. The first time voters who received the campaign matters in

prime time have higher political knowledge score than the first time voters who received the campaign

matter in non prime time. 
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