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Skripsi ini berisi analisis semantik dan semiotik padaiklan kampanye perlindungan hewan berbahasa
Jerman yang dibuat oleh organisasi pecinta hewan NOAH-Menschen fur Tiere. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui makna semantik pada unsur verbal iklan dan jenis tanda semiotika yang terdapat pada
unsur nonverbal iklan. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, makna semantik yang sering
muncul pada unsur verbal iklan adalah maknareferensial, yaitu makna yang berkaitan dengan objek rujukan
dan konteksnya. Selain maknareferensial, makna yang juga sering muncul adalah makna afektif negatif
untuk memberikan penekanan bahwa hewan-hewan di dunia saat ini sedang dalam keadaan yang
mengkhawatirkan. Makna semantik lainnya yang juga muncul pada penelitian ini adalah makna afektif
positif, makna intralingual-paradigmatik, makna asosiatif, dan makna kolokatif. Dari segi semiotika, jenis
tanda yang sering muncul pada unsur nonverbal iklan adalah ikon. Gambar-gambar pada iklan dibuat
menyerupal bentuk aslinya, untuk memudahkan pembaca mengerti maksud dari iklan tersebut. Selain ikon,
tanda yang muncul padaiklan adalah simbol dan indeks.

This thesis discusses semantic and semiotic analysis about animal welfare by NOAH Menschen fur Tiere.
The purpose of thisthesisisto explain the semantic meaning and semiotic sign appear on the
advertisements. Based on the analysis, the semantic meaning the most often appear is referential meaning,
which is the meaning that related to the object and its context. Beside of referential meaning, the other
semantic meaning that also appear the most is the negative affective meaning, the function is to emphasize
the reader that the animalsin the world are in danger. The other semantic meanings that appear are positive
affective meaning, intralingual paradigmatic meaning, associative meaning, and collocative meaning. There
are also the semiotic sign appear in the advertisements, such asicon. The pictures are made similar like the
real object to make it easy to understand. Beside of icon, the semiotic sign that also appear are symbol and
index.
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