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<b>ABSTRACT</b><br>

Industri kosmetik merupakan salah satu industri yang tercatat memiliki pertumbuhan yang sangat kuat dari
tahun ke tahun. Bahkan Pemerintah Indonesia memprioritaskan industri kosmetik sebagai fokus dalam
National Development Plan for Industry sampai tahun 2019. Namun, kenyataan berkata sebaliknya bagi
brand lokal Indonesia. Industri kosmetik lokal masih memiliki shares yang lebih sedikit dibandingkan
dengan berbagai merek luar negeri. Salah satu penyebab dari kesulitan tersebut adalah akses terhadap media
pemasaran yang masing kurang. Salah satu solusi yang dapat menjadi jawaban dari permasalahan tersebut
adalah melalui social network yaitu Y outube. Di Indonesia, Y outube merupakan media berupa unggahan
video dengan berbagai konten yang dapat diakses oleh sigpa sgja. Terlebih konten yang ingin di tonton dapat
disesuaikan dengan kebutuhan yang diinginkan. Strategi pemasaran melalui Y outube marak dilakukan oleh
sebagian besar merek kosmetik. Penelitian ini memiliki tujuan menganalisa efektivitas online advertisement
melalui Y outube terhadap industri kosmetik lokal di Indonesia. Penulis akan menggunakan analisis
kuantitatif dan kualitatif untuk dapat menangkap fenomena tersebut.
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<b>ABSTRACT</b><br>

Cosmetic Industry are on of the industries that have a very strong growth from year to year. Even the
Government of Indonesia prioritize the cosmetic industry as a National Development Plan for Industry until
2019. However, the reality says the opposite for Indonesialocal brand. Local cosmetic industry still have a
smaller shares compared with various global brand that enter Indonesia recently. One of the causes of the
difficultiesis because of the access of marketing media, such astelevision, radio etc. Solution that can be the
answer of the problem is advertisement via social network which is'Y outube. Y outube isamediain the form
of video that can be uploaded by anyone and watched by anyone who have access to internet. Marketing
strategies through Y outube used by most of cosmetics brand in Indonesia. This research has a purpose to
analyze the effectiveness of online advertisement through Y outube to local cosmetic industry in Indonesia.
The author will use quantitative and qualitative analysis to capture the phenomenon.
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