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Abstrak
 

<b>ABSTRACT</b><br>

Penelitian ini bertujuan untuk melihat peran mediator ideologi politik dalam menjelaskan pilihan politik

seseorang yang dipengaruhi oleh kepribadian pada 175 pemilih di Pemilihan Presiden 2014. Pengukuran

variabel kepribadian diukur menggunakan HEXACO-60 yang terdiri dari enam dimensi honesty-humility,

emotionality, extraversion, agreeableness, conscientiousness, dan openness to experience , sementara

ideologi politik yang terdiri dari tiga dimensi agama, sosial, dan ekonomi diukur menggunakan Kuesioner

Ideologi Politik. Terakhir, variabel politik umum diukur menggunakan pertanyaan singkat tentang kandidat

Presiden yang dipilih pada Pilpres 2014. Analisis data dilakukan dengan menggunakan model 4 mediasi

milik Hayes yang dilakukan secara terpisah pada masing-masing dimensi. Hasil dari penelitian ini

menunjukkan bahwa pada dimensi agama secara signifikan dapat menjelaskan hubungan kepribadian

terhadap pilihan politik di dua dimensi kepribadian, yakni extraversion dan openness to experience. Hasil

tersebut mengindikasikan bahwa extraversion mempengaruhi kemungkinan pilihan pada Prabowo-Rajasa

secara tidak langsung melalui ideologi politik dimensi agama, sementara openness to experience yang tinggi

mempengaruhi kemungkinan pilihan pada Jokowi-JK secara tidak langsung. Lalu pada dimensi sosial,

kepribadian yang signifikan memengaruhi pilihan politik seseorang adalah openness to experience. Hasil

tersebut mengindikasikan bahwa dimensi openness to experience mempengaruhi kemungkinan pilihan pada

Jokowi-JK secara langsung dan tidak langsung melalui ideologi politik dimensi sosial. Selanjutnya,

agreeableness mempengaruhi kemungkinan pilihan pada Jokowi-JK secara tidak langsung melalui ideologi

politik dimensi ekonomi.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

This study aims to examine the role of mediator of political ideology in explaining the political preference of

a person affected by personality in 175 voters in 2014 Presidential Election. The measurement of variable

personality was measured using HEXACO 60 consisting of six dimensions honesty humility, emotionality,

extraversion, agreeableness, conscientiousness, and openness to experience , while a three dimensional

religious, social, and economic political ideology was measured using the Political Ideology Questionnaire.

Finally, political preference variable was measured using a brief question of the elected Presidential

candidate in the 2014 Presidential Election. The data analysis is performed using Hayes 39 s model 4

mediation and performed separately on each dimension. The results of this study indicate that in the

religious dimension can significantly explain the relationship of personality to political choice in two

dimensions of personality, extraversion and openness to experience. These results indicate that extraversion

influences the probability of choice on Prabowo Rajasa indirectly through the political ideology of religious

dimension, while the high openness to experience influences the possible choice of Jokowi JK indirectly.

Then on the social dimension, a significant personality affecting one 39 s political choices is openness to
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experience. These results indicate that the dimension of openness to experience influences the possibility of

choice on Jokowi JK directly and indirectly through the political ideology of social dimension. Furthermore,

agreeableness influences the possible choice of Jokowi JK indirectly through the political ideology of the

economic dimension.


