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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

siIndustri perfilman sudah menjadi bagian yang tidak asing lagi bagi masyarakat. Terus munculnya film box

office menjadikan peneliti tertarik untuk mengambil film sebagai tema penelitian. Penelitian ini bertujuan

untuk melihat pengaruh dari film terhadap pembentukan imej tempat yang menjadi latar tempat filmnya

serta kemudian menimbulkan intensi untuk mengunjungi lokasi tersebut. Data diperoleh melalui penyebaran

kuesioner kepada 347 responden berusia minimal 16 tahun yang pernah menonton sepuluh judul film horror

ataupun romantis yang ditentukan oleh peneliti dalam kurun waktu enam bulan terakhir. Analisis data

dilakukan menggunakan analisis deskriptif dan partial least squares menggunakan Smart PLS 3.0. Hasil

penelitian menunjukkan bahwa imej yang terbentuk pada film horror tidak berpengaruh positif terhadap

sikap untuk mengunjungi tempat yang menjadi latar di film tersebut sedangkan pada film romantic imej

yang terbentuk berpengaruh positif terhadap sikap untuk mengunjungi tempat yang menjadi latar di film

tersebut.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

AbstractFilm industry has now become familiar and prominent in the ears of modern people. Continous

premieres of box office films peaked interest to make film as the main theme of this research. The purpose

of the research is to see how far films can influence the image of a place used in the backgrounds and if

those locations be picked later on as a destination to go. Data are collected through spreading questionnaires

to 347 respondents whose age range starts from 16 years old, having watched ten selected tittles of both

romantic and horror films in the span of last six months. Data analysis is conducted using descriptive

analysis and partial least squares with Smart PLS 3.0. The result shows that image shaped by horror films

are not positive towards intention to visit the place chosen as the background, wheras romantic films provide

positive image and results to attitude towards visiting the place shown in the film. 
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