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Pengaruh penggunaan celebrity endorser dalam iklan dan pensponsoran
siaran langsung MotoGP terhadap purchase intention dengan variabel
medias brand image. Studi kasus: Y amaha Indonesia Motor
Manufacturing (Y IMM) = The effect of using celebrity endorser in
advertisement and MotoGP live broadcast sponsorship to purchase
intention with brand image as mediating variable. Case study Y amaha
Indonesia Motor Manufacturing (YIMM)
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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk melihat pengaruh penggunaan celebrity endorser dalam iklan serta
pensponsoran siaran langsung MotoGP di televisi oleh merek sepeda motor Y amaha di Indonesia terhadap
citramerek keseluruhan serta keinginan konsumen untuk membeli produk dari merek tersebut. Setelah
dilakukan uji regresi dan uji mediasi menggunakan metode analisis jalur pada hasil kuesioner terhadap 234
responden, ditemukan bahwa celebrity endorser dan pensponsoran yang dilakukan Y amaha Indonesia
berpengaruh positif terhadap citra merek dan intens membeli konsumen, dimana citra merek berperan
penuh sebagai mediator terhadap intensi membeli konsumen. Akan tetapi, lamanya paparan konsumen
terhadap acara yang disponsori tidak berpengaruh positif terhadap citra merek Y amaha Indonesia.
<hr><i>The purpose of the study isto identify the effect of using celebrity endorser in advertisement and
sponsoring MotoGP live broadcast by Y amaha motorcycle brand in Indonesiato its overall brand image and
consumers purchase intention. After conducting linear regression and path analysis to test the mediation
effect, it isfound that celebrity endorser and sponsorship that Y amaha Indonesia has been doing positively
influence its brand image and consumers purchase intention, where brand image fully act as a mediator to
consumers purchase intention. Nevertheless, the duration of consumer rsquo s exposure to the sponsored
event does not positively influence Y amaha Indonesias brand image.</i>
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