Uni versitas Indonesia Library >> U - Tesis Menbership

Pengaruh market orientation dan entrepreneurial orientation terhadap
business performance usaha mikro kecil dan menengah (UMKM): studi
pada UMKM ekspor yang terdata di Kementerian Koperas dan UMKM
tahun 2016-2017 = The effect of market orientation and entrepreneurial
orientation on business performance micro, small dan medium
entreprises (MSMES): study on msmes exports are recorded in The
Ministry of Cooperatives and MSMEsin 2016-2017

Ainul Chanafi, author
Deskripsi Lengkap: https:/lib.ui.ac.id/detail 71d=20476048& lokasi=lokal

Globalisas pasar menghadirkan tantangan bagi para pengusaha, baik skala besar maupun skala kecil. Usaha
mikro, kecil dan menengah UMKM hadir menjadi mesin penggerak perekonomian nasional. Namun,
kontribuss UMKM belum dibarengi dengan kinerja yang maksimal. Permasalahan UMKM adalah belum
maksimal berorientasi pasar dan ketidakkonsistenan semangat berwirausaha. Tujuan penelitian membahas
pengaruh orientasi pasar dan orientasi wirausaha terhadap kinerja bisnis UMKM ekspor. Populasi penelitian
ini adalah UMKM ekspor yang terdata di Kementerian Koperasi dan UMKM selama tahun 2016 ndash;
2017 dan dengan rumus ditemukan sampel sgumlah 84 UMKM ekspor. Penelitian ini adalah penelitian
kuantitatif dengan analisis regresi berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa orientasi wirausaha yang
dimiliki para pelaku UMKM ekspor memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja bisnis yang
ditandai dengan pertumbuhan angka penjualan produk, keudukan di pasar dan peningkatan pemenuhuan
proses produki. Orientasi pasar tidak memiliki hubungan yang signifikan terhadap kinerja bisnis UMKM
ekspor, sehingga orientasi pasar dapat digantikan dengan variabel lain.

<hr>Market globalization presents challenges for entrepreneurs, both large and small scale. Micro, small
and medium enterprises MSMEs are present to become the engine of the national economy. However, the
contribution of MSME has not been accompanied by maximum performance. The problem of MSME is not
maximally market oriented and inconsistent entrepreneurship spirit. The purpose of this study is discusses
the influence of market orientation and entrepreneurial orientation on the performance of MSME export
business. The population of this study isthe MSME export recorded in the Ministry of Cooperatives and
SMEs during the year 2016 2017 and with the formula found a sample of 84 MSME exports. This research
IS quantitative research with multiple regression analysis. The result of the research shows that the
entrepreneurial orientation has a positive and significant influence on business performance which is
characterized by sales growth, market position and productivity. Market orientation does not have a
significant relationship to the business performance of MSME export, so that market orientation can be
replaced with other variables.
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