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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Tahun 2018 menjadi tahun Kemenangan Ridwan-Uu pada pemilihan Gubernur Jawa Barat 2018. Hal itu

menjadi salah satu bukti bahwa media sosial memegang peranan penting dalam kampanye seperti yang telah

dilakukan oleh Ridwan Kamil di Instagram. Karya ini bertujuan untuk mendeskripsikan bagaimana

pengelolaan konten Instagram Ridwan Kamil sebagai suksesi dalam keberhasilan kampanye pada Pilkada

Jawa Barat. Peneliti menggunakan metode analisis konten kuantitatif untuk mengklasifikasikan seluruh

objek penelitian berdasarkan

kategori dan studi literatur sebelumnya. Hasil temuan menunjukkan bahwa Ridwan Kamil melakukan lima

tahapan kampanye fungsional pada konten Instagram miliknya. Tahapan tersebut meliputi tahap identifikasi,

tahap legitimasi, tahap partisipasi, tahap penetrasi, dan tahap distribusi. Setiap tahapan kampanye fungsional

dijalankan sesuai dengan timeline kampanye yang dibagi setiap bulannya.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

The year 2018 is the year of Ridwan-Uu s victory in the 2018 West Java Governor election. This is one

proof that social media plays an important role in the campaign as Ridwan Kamil has done on Instagram.

This work aims to describe how to manage Ridwan Kamil's Instagram content as a succession in the success

of the campaign in the West Java Pilkada. The researcher uses the quantitative content analysis method to

classify all research objects based on the categories and previous literature studies. The findings show that

Ridwan Kamil carried out five stages of the functional campaign on his Instagram content. These stages

include stages, stages of legitimacy, stages of participation, stages, and stages of distribution. Each stage of

the functional campaign has done according

to the campaign timeline that is divided every month.
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