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Abstrak
 

Tugas Karya Akhir ini secara umum akan membahas mengenai sebuah bisnis UMKM merek Ayam Kane.

Ayam Kane merupakan merek makanan beku tradisional Indonesia siap saji yang berada pada wilayah

Bogor. Berdasarkan analisa penulis terhadap kondisi dan potensi Ayam Kane, maka program yang dipilih

akan fokus pada pemasaran digital. Analisa dilakukan sendiri oleh penulis dengan mengumpulkan data

melalui wawancara pemilik Ayam Kane dan survei ke khalayak sasarannya. Rancangan kegiatan pemasaran

digital Ayam Kane disusun dari latar belakang, analisa pasar dan produk terkait Ayam Kane, penetapan

masalah komunikasi, penetapan strategi komunikasi, implementasi, hingga rencana evaluasi yang bertujuan

untuk mengukur keberhasilan program pemasaran digital yang dilaksanakan. Program ini akan berjalan

selama 6 bulan, dengan anggaran program yang dibutuhkan sebanyak Rp. 30,452,400. Program ini juga

akan dikaitkan dengan teori dan konsep periklanan yang dapat mendukung berjalannya perencanaan

kegiatan yang akan dilaksanakan.
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