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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Beberapa tahun terakhir budaya popular Korea (hallyu) berkembang dengan sangat pesat di Indonesia.

Segala aspek yang dibawa hallyu cukup bisa diterima di Indonesia, seperti musik, film, busana, makanan,

hingga wisata. Hal ini terlihat dari jumlah wisatawan Indonesia yang berkunjung ke Korea Selatan. Hal ini

tidak luput dari peran media massa yang mempromosikan citra kebudayaan Korea Selatan dalam bentuk

tulisan atau artikelnya. Dengan adanya promosi mediamassa, wisatawan dapat dengan

mudahmemperkirakanlokasi tujuan wisata yang akan dikunjungi. Tujuan dari penulisan jurnal ini adalah

untuk menganalisis citra kebudayaan Korea mempengaruhi kunjungan turis Indonesia ke Korea dalam

media massa Indonesia dan untuk mengetahui peran institusi wisata Korea dalam meningkatkan kunjungan

wisatawan ke Korea. Metode yang digunakan adalah metode penelitan kualitatif, dengan mengumpulkan

data dari berbagai sumber buku, jurnal, dan internet. Hasil temuan dari penelitian ini adalah secara tidak

langsung media massa memiliki peran sebagai agen promosi wisata dalam peningkatan jumlah wisatawan

Indonesia yang berkunjung ke Korea Selatan dan usahapromosi institusi wisata Korea Selatan dalam

mendukung peningkatan jumlah wisatawan ke Korea.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

In the past few years, the developing of hallyu in Indonesia are raising rapidly. The aspects that hallyu

brought are quite acceptable in Indonesia, such as music, film, fashion, food, and tourism. We can see it

from the graphic about tourists from Indonesia that visited South Korea are increased a lot. This could be a

role of media that showed South Korea cultural imagery in the form of writings. With the presence of media,

tourists can easily imagine the tourist location that is described in the articles. The purpose of writing this

journal is to see how the cultural image of Korea affects Indonesian tourist to visit Korea that shown in

Indonesian media and to find out the role of the Korean tourist institutions to help the increasing visits of

tourists to Korea. Method used in the writing of this paper is the qualitative with collecting the data from

books, journals, and internet. The findings of this study indicate that the media has a role as an agent for the

promotion of tourism to increase the visits of tourist from Indonesia to South Korea and there is some work

done by Korean tourism institution to supports it.
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