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Abstrak
 

<em>Window display </em>adalah sebuah tempat untuk memamerkan produk. Tampilan sebuah

<em>window-display</em> dapat dipengaruhi oleh banyak faktor. Hal yang paling mendasar bagi sebuah

<em>window-display</em> adalah tipenya, yang dibagi berdasarkan ada atau tidaknya dinding pada bagian

belakang jendela. <em>Open-back window display</em> adalah tipe <em>window display</em> yang

tidak memiliki dinding pada bagian belakang jendela. Pada tipe ini, elemen-elemen desain berupa tema dan

skema, alat peraga, komposisi, penggunaan warna, pencahayaan, dan grafis, tetaplah sama dengan tipe

<em>window display</em> lain. Perbedaannya terletak pada berpengaruhnya komposisi ruang interior pada

<em>window display</em>. Keterhubungan ini terjadi di toko Celine Plaza Indonesia, dimana toko tersebut

memiliki <em>window display</em> bertipe <em>open-back. </em>Kedua ruang akhirnya saling

bergantung satu sama lain dan perbedaan serta perubahan pada salah satu ruang akan memengaruhi

keduanya. Ruang toko dengan <em>open-back window display</em> menjadi lebih efektif dan efisien

memamerkan produk karena ruang toko dan ruang <em>window display </em>memamerkan lebih banyak

produk serta menciptakan kesan yang lebih kuat. Walaupun terjadi secara halus-bahwa pemisahan ruang

toko dan <em>window display</em> tidak ketara-pengunjung serta pembelanja mudah mendapatkan kesan

kuat yang lebih mudah diingat.

......Window display refers to a place to showcase a product. The look of a window display can be influenced

by many factors. The most fundamental thing for a window display is the type, which is classified based on

the presence or absence of a wall on the back of the window. Open-back window display is a type that does

not have a wall on the back of the window. Design elements of this type in the form of themes and schemes,

props, compositions, color usage, lighting, and graphics, are the same as the other window display types.

The difference lies in the influence of the composition of the interior space on the window display. This case

is shown at Celine store Plaza Indonesia, where the store utilizes an open-back window display. Both spaces

are interdependent on each other, where differences and changes on one of the spaces will eventually affect

both. A store space with an open-back window display is more effective and efficient in showcasing

products because both the store and the window display space are able to showcase more products while

also creating a stronger impression. Although it happens in a subtler way-that the separation of the store

space and the window display is not too obvious-it is easier for visitors and customers to get a memorable,

strong impressions.
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