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<b>ABSTRAK</b><br>

Penelitian ini membahas bagai mana pandangan kecantikan wanita Belanda melalui iklan produk kecantikan.
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui cara pandang masyarakat Belanda terhadap kecantikan
melalui kata, frasa dan kalimat. Penelitian dilakukan dengan mengamati medan makna pada kata-kata
temuan yang terkait dengan makna cantik. Kata berunsur makna cantik yang terdapat dalam iklan produk
kecantikan di Belanda yaitu stralend, bruin, kleurtje, natuurlijk, teint, gevoed, zacht, soepel, reinigen, kracht,
glanst. Dari kata-kata tersebut dapat disimpulkan bahwa cantik Belanda dapat dikaitkan dengan kulit
cokelat, alami, dan kuat.
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<b>ABSTRACT</b><br>

This research discussed how the view of Dutch female beauty through beauty products advertisement. The
purpose of thisresearch isto find out the Dutches views on beauty through words, phrases, and sentences.
The research was conducted by observing semantic field of the words found in the advertisement, regarding
with the meaning of beauty. Words contained the meaning of beauty found in Dutch beauty advertisement
are stralend, bruin, kleurtje, natuurlijk, teint, gevoed, zacht, soepel, reinigen, kracht, glanst. From these
words, it can be concluded that the way Dutch sees beauty is through something that linked with brown skin,
natural, and strong.
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