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<b>ABSTRAK</b><br>

Penelitian ini merupakan studi kasus yang membahas mengenai kegunaan strategi Integrated Marketing
Communication (IMC) dalam pemasaran. Pada penelitian studi kasus ini, terdapat bagaimana strategi IMC
digunakan oleh perusahaan Kakao dalam aktivitas pemasaran. Pemasaran dalam studi ini memfokuskan
pada pengaruh aspek strategi IMC pada perusahaan Kakao dan bagaimana strategi ini dapat berhasil atau
tidak untuk bersaing di Asia Tenggara dengan perusahaan mobile platform communication lainnya. Hasi|
studi menunjukkan bahwa pentingnya strategi IMC dalam pemasaran produk dan kemajuan K akao.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

Thisresearch is a case study that discusses the usefulness of the Integrated Marketing Communication
(IMC) strategy in marketing. In this case study, there is how the IMC strategy is used by Kakao companies
in marketing activities. Marketing in this study focused on the effect of aspects of the IMC strategy on
Kakao companies and how this strategy can succeed or not to compete in Southeast Asia with other mobile
platform communication companies. The results of the research show that the importance of the IMC
strategy in product marketing and Kakao progress.
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