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Abstrak
 

<p style="text-align: justify;">Penggalangan donasi berbasis <em>online</em> dengan sistem

<em>crowdfunding</em> lebih mampu menarik perhatian masyarakat karena cangkupannya yang luas dan

dinilai lebih mudah digunakan untuk menggalang dana. Penelitian ini mengusung tema faktor-faktor yang

mempengaruhi masyarakat menyalurkan donasi melalui <em>crowdfunding</em> berbasis

<em>online</em>. Faktor-faktor yang akan diteliti adalah tingkat religiusitas, objektifitas kampanye,

inovasi platform <em>crowdfunding</em>, dan jiwa sosial masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk

mengetahui apakah faktor-faktor tersebut mempengaruhi masyarakat dalam menyalurkan donasi secara

<em>online</em>. Metode penelitian yang digunakan untuk menguji faktor-faktor tersebut berupa

deskriptif kuantitatif dengan <em>Structural Equation Modelling</em> (SEM). Berdasarkan analisa data

yang dilakukan, diperoleh hasil penelitian bahwa faktor religiusitas, efektifitas kampanye dan inovasi

platform berpengaruh positif sedangkan faktor jiwa sosial masarakat berpengaruh negatif. Secara

keseluruhan, semua faktor cukup signifikan dalam mempengaruhi masyarakat untuk berdonasi melalui

<em>crowdfunding </em>berbasis <em>online</em>. Temuan penelitian ini mengungkapkan bahwa faktor

jiwa sosial masyarakat berpengaruh negatif karena masyarakat berpendapat bahwa jika seseorang memiliki

jiwa sosial tinggi maka lebih cenderung memilih untuk menyaluran bantuan atau berdonasi secara langsung

dan tanpa menggunakan sistem <em>online</em>.</p><p> </p><hr /><p style="text-align:

justify;">Raising <em>online</em>-based donations with crowdfunding systems is better able to attract

attention of society because of its large scope and is considered easier to use to raise funds. This research

theme carries of factors that influence society to channel donations through crowdfunding based online. The

factors that will be examined are level of religiosity, campaign objectivity, crowdfunding platform

innovation, and social soul of society. This study aims to determine whether these factors influence society

in channeling online donations. The research method used to test these factors is quantitative descriptive

with Structural Equation Modeling (SEM). Based on the data analysis conducted, the results of study

showed that factors of religiosity, campaign effectiveness and platform innovation had a positive effect

while the social soul factors of society had a negative effect. Overall, all factors are quite significant in

influencing society to donate through crowdfunding based online. The findings of this study reveal that

social soul factors of society have a negative effect because the public believes that if a person has a high

social life then it is more likely to choose to channel aid or donate directly and without using an online

system.</p>

https://lib.ui.ac.id/detail?id=20482922&lokasi=lokal

