Uni versitas Indonesia Library >> U - Tesis Menbership

Siapakah wisatawan yang mengunlgjr]gi destinasi non Bali? studi kasus
intu Soekarno Hatta dan Ngurah Rai, pessenv\ger exit survey o
ementerian Pariwisata tahun 2012-2013 = Who are the tourists visiting

non-bali destinations? (case study of soekarno hatta and ngurah rai port,

passenger exit survey, ministry of tourism 2012-2013)

Veronika Juwita Hapsari, author

Deskripsi Lengkap: https:/lib.ui.ac.id/detail 71d=20487639& | okasi=Iokal

<b>ABSTRAK</b>

Indonesia memiliki potensi pariwisata yang sangat besar. Potensi ini tersebar di hampir seluruh wilayah
Indonesia. Akan tetapi, sampai saat ini pariwisata Indonesia hanyaidentik dengan Bali. Pengembangan
destinasi lain selain Bali (destinasi non-Bali) telah mulai berlangsung di hampir seluruh wilayah Indonesia
karena potensi ekonomi pariwisata yang bisa mendorong perekonomian wilayah. Walaupun belum sebanyak
Bali, wisatawan mancanegara telah mengunjungi destinasi non-Bali. Hal ini membuktikan destinasi non-
Bali juga berpotensi untuk dikembangkan. Penelitian ini bertujuan membuat profil wisatawan mancanegara
untuk destinasi non-Bali sebagai salah satu langkah pengembangan pemasaran pariwisata sesuai Rencana
Induk Pembangunan Pariwisata Nasional 2010-2025. K esimpulannya, wisatawan yang mengunjungi
destinasi non-Bali Iebih dominan laki-laki dan merupakan repeater.
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<i><b>ABSTRACT</b>

Indonesia has enormous tourism potential. This potential is spread throughout almost all regions of
Indonesia. However, until now Indonesian tourism is only synonymous with Bali. Development of other
destinations besides Bali (non-Bali destinations) has begun to take place in almost all parts of Indonesia due
to the economic potential of tourism which can drive the region's economy. Although not as many as Bali,
foreign tourists have visited non-Bali destinations. This proves that non-Bali destinations also have the
potential to be developed. This research aimsto profile foreign tourists for non-Bali destinations as one of
the steps in devel oping tourism marketing according to the National Tourism Development Master Plan
2010-2025. In conclusion, tourists who visit non-Bali destinations are predominantly male and repeater.
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