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Abstrak
 

Tesis ini membahas tentang strategi pengembangan pasar melalui pembuatan profil perusahaan dan

<em>website</em> pada UMKM yang bergerak pada industri usaha penjahitan dan pembuatan jas, yaitu PT

Lora Blessindo. Aktivitas pemasaran yang dilakukan oleh PT Lora Blessindo masih sangat minim. Untuk

itu, tujuan dari <em>business coaching </em>ini adalah membuat profil perusahaan yang dapat

merepresentasikan identitas perusahaan secara umum. Tujuan kedua adalah mengembangkan saluran

pemasaran melalui pemasaran digital dengan pembuatan <em>website</em>. Kemudian, PT Lora Blessindo

memiliki potensi untuk mengembangkan layanan yang dimiliki melalui pengembangan pasar, sehingga

strategi pengembangan pasar perlu diterapkan untuk menggarap pasar yang baru. Setelah proses

<em>business coaching</em> ini, perubahan yang positif diharapkan terjadi pada model bisnis PT Lora

Blessindo. Sehingga, identitas merek PT Lora Blessindo diciptakan melalui profil perusahaan<em>,

</em>lalu memanfaatkan <em>website </em>untuk memasarkan layannnya, dan dapat menggarap pasar

baru melalui strategi pengembangan pasar.

<hr>

This thesis research is focusing on the market development strategy through company profile and website

creation for SME in tailoring formal and customized suit industry, which is Lora Blessindo. Furthermore, it

caused by Lora Blessindo lack of marketing activities itself too. Therefore, the purpose of business coaching

is to create a company profile that can represents the companys identity generally. The second purpose is to

develop marketing channels through digital marketing by website creation. Then, Lora Blessindo has the

potential to develop their existing service through market development, hence a market development

strategy needs to be implemented in order to serve new markets. After the process of business coaching,

positive changes are expected to occur on Lora Blessindos business model. Thus, Lora Blessindos brand

identity is created through company profile, then they can utilize website to market their services, and

enable to serve new market through market development strategy
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