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<b>ABSTRAK</b><br>

Kemajuan periklanan di Hindia-Belanda pada abad ke-20 memberikan dampak pada budaya visual
periklanan masaitu. Dalam promosi periklanan abad 20, penggunaan visual masyarakat lokal di Hindia-
Belanda marak digunakan untuk menarik simpati pribumi. Salah satu yang menggunakan teknik periklanan
tersebut adalah produk Verkades Biscuit yang berasal dari Belanda. Terdapat hal yang menarik dalam iklan
Verkades Biscuit periode 1928-1938 di Hindia-Belanda yaitu penggunaan figur pribumi yang berbeda-beda
padaiklannya. Melalui simbol-simbol yang terdapat padaiklan, dapat dilihat perkembangan sosia yang
terjadi dalam masyarakat di Hindia-Belanda. Penelitian ini membahas bagaimana citra pribumi dalam iklan
Verkades biscuit periode 1928-1938 di Hindia-Belanda. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
dan memaparkan citra pribumi yang terdapat pada iklan Verkades Biscuit. Dalam menganalisa, pendliti
menggunakan metode kualitatif deskriptif. Pendekatan semiotik dan sgjarah akan digunakan juga dalam
penelitian ini, sehingga penelitian ini akan memperlihatkan citra pribumi yang digambarkan dalam iklan
Verkades Biscuit.
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<b>ABSTRACT</b><br>

The progress of advertising in the Dutch East Indiesin the 20th century had an impact on the visual culture
of advertising at that time. In the 20th of advertising promotion, the use of local people in the Dutch East
Indies was widely used to attract indigenous sympathy. One of the products which used this advertising
technique is Verkades Biscuit from The Netherlands. The interesting thing on V erkades Biscuit ad from
1928-1938 in the Dutch East Indies was using different indigenous figures in their four ads. Through the
symbols contained in the advertisement, it can be seen the social developments that occur in society in the
Dutch East Indies. This study discusses how the indigenous image in the Verkades Biscuit advertisement
from 1928-1938 in the Dutch East Indies. The purpose of this study was to find out and describe the
indigenous image contained in the Verkades Biscuit ad. In analyzing, researcher used qualitative descriptive
methods. Semiotic and historical approaches will also be used in this study, so this study will show the
indigenous image depicted in Verkades Biscuit ad.
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