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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Skripsi ini membahas mengenai political branding oleh calon Bupati Ade Yasin dalam Pemilihan Kepala

Daerah Kabupaten Bogor tahun 2018. Merujuk pada teori brandingdari Adolphsen (2009), karakteristik

political brandingterdiri dari adanya pembangunan identitas baru, pendistribusian branding, dan

pembangunan kepercayaan. Penelitian skripsi ini kemudian menemukan tiga hal. Pertama, pembangunan

identitas baru tersebut terbukti dengan penggantian nama yang semula Ade Munawaroh menjadi Ade Yasin

agar masyarakat lebih familiar dengan nama tersebut. Kedua, pendistribusian brandingtercermin dari

penggunaan nama dan citra yang fun terhadap Ade Yasin melalui situs adeyasin.net, akun instagram,

facebook dan twitter. Ketiga, pembangunan kepercayaan masyarakat ini dapat tercermin dari branding Ade

Yasin yang sukses dapat meyakinkan masyarakat Kab. Bogor untuk memilihnya pada Pilkada Bogor 2018.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

This thesis discusses political branding by the candidate for Regent Ade Yasin in the 2018 Regional Head

Election for Bogor Regency. Referring to the branding theory from Adolphsen (2009), the characteristics of

political branding consist of building a new identity, distributing branding, and building trust. This thesis

research then found three things. First, the development of the new identity was proven by the change of the

original name Ade Munawaroh to Ade Yasin so that people were more familiar with the name. Second, the

distribution of branding is reflected in the use of a fun name and image for Ade Yasin through the

adeyasin.net site, Instagram, Facebook and Twitter accounts. Third, the building of public trust can be

reflected in Ade Yasins successful branding in convincing the people of Kab. Bogor to vote for him in the

2018 Bogor Regional Head Elections.
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