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Perkembangan budaya K orea melalui Hallyu atau Gelombang K orea semakin dirasakan dewasaini. Hallyu
membawa berbagai jenis produk budaya di dalamnya, seperti K-Pop, K-Drama, K-Film, K-Animation, K-
Food, dan sebagainya. Korean Food sebagai salah satu produk tradisional Korea saat ini kian populer
beriringan dengan fenomena Hallyu. Beragam menu Korean Food, membuat masyarakat dunia khususnya
Indonesia semakin akrab dengan kulinernya, salah satunya bibimbab. Bibimbab yang memiliki penampilan
unik, rasayang khas, dan manfaat di dalamnya membuat kuliner ini semakin dikenal dan menjadi salah satu
dari tiga makanan representasi Korea saat ini. Dalam mempromosikan bibimbab, soft power memiliki
peranan penting dalam penyebarannya, khususnya dengan menggunakan strategi gastrodiplomasi.
Gastrodiplomasi melalui bibimbab mampu membuat kuliner lainnya kian membangun identitas bagi Korea
dan populer. Metodologi penelitian yang digunakan adalah deskriptif analisis dengan studi kepustakaan.
Tugas akhir ini bertujuan untuk menganalisis dan memberikan informasi mengenai peranan bibimbab
sebagal soft power gastrodiplomasi Korea Selatan di Indonesia. Berdasarkan penelitian yang dilakukan
dalam penulisan ini, hasil analisis menunjukkan bahwa bibimbab dalam wujudnya penyebarannya di
Indonesia berjalan dengan baik sebagai media dalam membangun identitas budaya Korea.

The development of Korean culture through Hallyu, or Korean Wavesis rapidly increasingly nowadays.
Hallyu brings various types of cultureinit, such as K-Pop, K-Drama, K-Film, K-Animation, K-Food, etc.
K-Food as one of its products a so became popular along with Hallyu phenomenon. Various of Korean Food
menus are highly khown by alot of people from different countries around the world as well as Indonesia.
One of the most popular Korean Food in Indonesiais bibimbab. Bibimbab, which has a unique appearance,
distinctive taste, and benefitsin it, is also one of the Korean Food representatives. In promoting bibimbab,
soft power has acrucial rolein its spread, using the gastrodiplomation strategy. Gastrodiplomation through
bibimbab is able to make other culinary products build a Koreaidentity and popular. The methodology used
for this research is a descriptive analysis with library research. Thisfinal project aims to analyze and provide
information about bibimbabs role as South Koreas soft power in Indonesia. Based on the research carried
out in this paper, the analysis shows that bibimbab has been successful as a medium in building Korean
cultural identity.
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